» EN PANINI'S

Liliam Kechichian, senadora del Frente Amplio y exministra de Turismo

“Uruguay va a seguir siendo elegido como un destino
porque es un pais que se ha posicionado en el mundo”.
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Hay que “dejar de perder tiempo con el
acuerdo Mercosur-UE"” y mirar a China

Una parte importante de la
agenda de desarrollo de la
coalicion de gobierno esta en
stand by debido a la pandemia,
segtin afirmé el senador del
Partido Nacional y productor
rural en entrevista con CRO-
NICAS. En ese sentido, dijo
que hay muchas cosas que son
“razonables” al mirar hacia el
futuro, entre ellas, “como de-
jamos de perder el tiempo con
el acuerdo Mercosur-Unién
Europea y nos dedicamos a co-
locar productos en China”. En
otro orden, critic la forma en
la que Cabildo Abierto traté el
proyecto de ley que busca limi-
tar la forestacion.
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Frigorificos con
actividad a pesar
del covid-19

El presidente de INAC,
Fernando Mattos, senal6 a
CRONICAS que la aparicién
de casos de covid-19 en
plantas frigorificas no ha
repercutido en una reduccién
del nivel de actividad.
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Inflacion cerré
el 2020 en
9,41%

Los precios de la
economia registraron
un encarecimiento de
9,41% durante el afio
pasado. Si bien se
observa una tendencia
a la baja, se mantiene
lejos de la meta oficial.

» Pégina 13

Mercados en
calma, pese a
caos en EEUU

Pese al caos generado en
EEUU por la invasion de
manifestantes pro Trump
al Capitolio, los inversores
mantienen la calma por
el optimismo de mayores
estimulos fiscales.
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POLITICA

APOSTILLAS

PERSONAJE

El covid-19 contintia avanzando
fuerte en Uruguay, luego de que
el pasado miércoles se regis-
trara un nuevo récord de casos
nuevos: 946 en 6.534 andlisis.
El gobierno anuncio nuevas me-
didas para paliar la situacion,
pero las criticas de la oposicion
no se hicieron esperar. Mientras
tanto, se aguarda la llegada de
una vacuna como la mayor es-
peranza contra el virus.

FRASE

El expresidente de los Estados
Unidos, George W. Bush, cali-
ficd el asalto del Capitolio por
parte de manifestantes afines al
presidente Donald Trump como
una “insurreccion” propia de una
“republica bananera”. “Es una vi-
sion enfermiza y desgarradora.
Asi es como los resultados de
las elecciones se resuelven en
una republica bananera, no en
nuestra democracia’, dijo en
una parte de su oratoria.

POLEMICA

Durante latarde (en Uruguay) del
miércoles, se dio uno de los ma-
yores golpes a la democracia en
Estados Unidos. Ciudadanos
del partido republicano, simpa-
tizantes del mandatario Donald
Trump, asediaron el Capitolio
(Congreso)
en Washington D.C., cuando el

estadounidense,

sistema politico ratificaba las
elecciones para darle la victoria
a su contrincante, el demdcrata
Joe Biden. El ataque fue incitado
por Trump Yy sus aliados, y dejo
cuatro personas muertas y mas
heridos. La actividad se detuvo
por varias horas y, cuando reto-
mo, se le dio el triunfo a Biden de
manera oficial. Posteriormente,
Trump afirmé que concederia el
poder de manera pacifica.

INSOLITO

Las autoridades sanitarias de
la provincia de Buenos Aires
comunicaron que debieron
descartar 400 vacunas contra
el coronavirus, que se encon-
traban almacenadas en un
hospital de Olavarria, tras haber
perdido la cadena de frio. Los
directivos del centro médico
radicaron una denuncia para
que se investigue si hubo sabo-
taje. El Intendente de la ciudad
habfa propuesto guardarlas en
un vacunatorio municipal, pero
las autoridades sanitarias de-
cidieron hacerlo en un centro
médico provincial.

Segun > PRESIDENTE DE INAC

“Aparicion de casos de covid-19 en plantas
frigorificas no ha repercutido en una

reduccion del nivel de actividad”

» En didlogo con CRONICAS, el presidente del Instituto Nacional de Carnes (INAC), Fernando
Mattos, seiialé que los brotes que se presentaron en frigorificos estan controlados. A su vez,
explicé que el Mercosur deberia plantear la posibilidad de negociar individualmente o con

algunos de sus integrantes.

En las dltimas semanas se
conocieron casos de co-
vid-19 en varias plantas
frigorificas del pais, lo que
representa un nivel de
alerta para la industria. En
entrevista con CRONICAS,
el presidente del INAC,
Fernando Mattos, le quit6
trascendencia al tema y ex-
plicé que de los casos anun-
ciados se provocaron dos
brotes, y después hay en
“seis o siete plantas mas”
con casos aislados, que si
bien no provocaron brotes,
si cuarentenas preventivas.
Asimismo, mencioné que ya
se envié una nota a China
pidiendo el levantamiento
de la medida restrictiva que
se habfa impuesto. Explicd
que hubo una auto suspen-
sion de envios de las empre-
sas donde hubo brotes, pero
ya estan en condiciones de
retornar con las exportacio-
nes, puntualizé.
Consultado acerca de como
estos casos podrian perju-
dicar la cadena exportado-
ra, el titular del instituto ex-
plicé que hasta el momento
esto no ha repercutido en
una reduccién del nivel de
actividad. Lo que si compli-
c6 a la carne uruguaya fue
que en algunos meses del
afno pasado tanto Argenti-
na como Brasil fueron més
competitivos que nuestro
pais en mercados muy im-
portantes, como el chino,
por ejemplo. Cabe recordar
que Uruguay cerré el afio
con una reduccion del 28%
en volumen de exportacion
de carne a China.

En esa misma linea, indico
que ha habido una reduc-

cién de la faena en un 10%
y una diversificacion ma-
yor de los mercados.

Los grandes ganan

En el caso de las carnes,
nuestro pais es competidor
en casi todos los mercados.
Mattos explic que en este
terreno Uruguay atn tiene
una pequena diferencia de
acceso a los mercados en
relacién a sus vecinos y a
Paraguay, un pais que ha
tenido un fuerte crecimien-
to en materia de exporta-
ciones en los tltimos anos.
Si bien atin se mantienen
algunas ventajas- en su
mayoria sanitarias- que
caracterizaron al pais hace
algunos afos, actualmente
estas se van diluyendo en
forma gradual.
Lentamente Argentina y
Brasil han avanzado en
materia de acceso. Ademas,
indic6 que por su econo-
mia y superficie son merca-
dos mas atractivos para las
contrapartes, porque tie-
nen condiciones de nego-
ciacién mas amplias de las
que posee Uruguay por ser
un pais pequeno y con “un
mercado doméstico poco
atractivo”.

Sin perjuicio de ello, Mat-
tos coment6 que hay con-
diciones como para no re-
nunciar al Mercosur, pero si
se deberia plantear la “posi-
bilidad de una negociacién
individual o con algunos
de sus integrantes”; en la
medida que no todos los
paises miembros quieran
poner el mismo ritmo a un
proceso de negociacion.
“Los intereses o las velo-
cidades a veces no son las

mismas dentro del bloque y
muchas veces se obstaculi-

za el proceso de la negocia-
cién de los cuatro integran-
tes en funcion de un pais
en particular”, reflexiond.

A su vez, senal6 que se
debe tener una flexibilidad
mayor para cuando se dan
esas circunstancias. “Clara-
mente el Mercosur estd en
él debe en materia de nego-
ciaciones internacionales”.

Los planes

A mediados de diciembre
el Instituto Nacional de
Carnes (INAC) presenté su
plan quinquenal. Entre va-
rios desafios hay uno que
destaca: se espera que Uru-
guay produzca un millén
de toneladas de todas las
carnes en 10 afnos.

Mattos senal6é que se estan
trabajando en cuatro lineas
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estratégicas para llegar a
cumplir esa meta.

La primera es la defensa de
las carnes en cuanto a los
aspectos de sostenibilidad,
brindando un producto de
calidad, con las garantias
sanitarias correspondientes
y dentro de un sistema pro-
ductivo sustentable.

El segundo aspecto de la
linea estratégica es mejo-
rar las condiciones de ac-
ceso a los mercados, por-
que Uruguay al estar en el
Mercosur, estd en él debe
en cuanto a los aspectos de
negociaciones y de acceso a
mercados, comento.

El tercer punto es de inte-
gridad de producto, donde
hay varios aspectos que tie-
nen que ver con lo que es el
funcionamiento del INAC,
senald el titular. Asimismo,
expres6 que quieren desa-
rrollar nuevas herramien-
tas tecnoldgicas que mejo-
ren los procesos.

Mejorar la competitivi-
dad de los productores y
las carnes uruguayas seria
el altimo punto, pero no
menos importante de este
plan estratégico.
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Gasto de los uruguayos > MUY POR DEBAJO DEL DE TURISTAS EXTRANJEROS

Aumento de visitantes en la costa genera mas movimiento
en playas que antes no contaban con demasiados visitantes

» En didlogo con CRONICAS, el director de Turismo de Maldonado, Martin Laventure; y Delvair Amarilla,
presidenta de la Corporaciéon Rochense de Turismo, explicaron como se esta trabajando para evitar
aglomeraciones en playas y zonas mas concurridas de los diferentes balnearios. Asimismo, hicieron
hincapié en que el sector esta enfrentando un verano muy dificil.

Debido al fin de semana largo ge-
nerado por el inicio del afo, y ante
la imposibilidad de viajar al exte-
rior, muchos uruguayos optaron
por pasar esas fechas en balnearios
de nuestro pais. Es por eso que du-
rante los Gltimos dias se pudieron
observar diversas aglomeraciones
en los destinos de playa.

En entrevista con CRONICAS, el
director de Turismo de Maldona-
do, Martin Laventure; y la presi-
denta de la Corporacién Rochen-
se de Turismo, Delvair Amarilla,
senalaron que serd una tempora-
da dificil y con diversos desafios.
Para Laventure, la actual serd una
temporada atipica y compleja,

que ha comenzado con dificul-
tades que eran previsibles, pero
que hay que ir monitoreando dia
a dia, para ver coémo se va com-
portando el turismo.

Amarilla, por otro lado, destacé
el buen fin de semana que tuvie-
ron los operadores turisticos en
el comienzo del afio. Explicé que
en los dias posteriores se vio una
baja en el porcentaje de visitantes
en su destino. Asimismo, senald
que el turista Gltimamente esta
realizando salidas cortas y sin
planearlas. Igualmente remarcé
que tienen reservas en un entor-
no del 60% hasta el 10 y 15 de
enero.

Al uruguayo

Si bien recién comienza la temporada de verano, desde el En-
joy Punta del Este, tienen claro que se enfrentan a meses desa-
fiantes, en los que no habra turistas extranjeros en las costas
uruguayas. Aun asi, el resort presenta una gran oferta para los
uruguayos.

En didlogo con CRONICAS, el director del tradicional hotel es-
tefio, Javier Azcurra, sefialé que un nimero importante de pare-
jas uruguayas estan buscando una propuesta de hotel para
pasar las vacaciones, y muchas de ellas estan eligiendo a En-
joy. Afiadio, ademas, que muchas personas del Interior del pais
que no habian tenido la oportunidad de conocer el hotel, hoy, en
esta nueva dindmica de turismo interno, se estan alojando alli.
Lo mismo sucede con visitantes que, debido a las tarifas que se
suelen cobrar en estos meses de alta temporada, aun no habian
podido disfrutar de unas vacaciones de verano en el hotel, pero
hoy, ante una nueva realidad de precios, el hotel se vuelve mas
accesible.

Azcurra comenté que estan realizando una muy buena propues-
ta gastronémica apuntando al turismo interno. Asimismo, comu-
nicd que tanto en hoteleria como en restoranes, todos los que
paguen con tarjeta visa de Uruguay tienen un 20% de descuento.
Respecto a la apertura de OVO Beach, el ejecutivo indico que el
parador ha tenido una buena presencia de visitantes en estos
dias, que eligen entre el abanico de propuestas gastronémicas
y de bar que alli existen. Este fin de semana, por ejemplo, los
amantes de la cocina gourmet podran disfrutar de Saint Tropez
bajo las estrellas. Asi, el restaurante iconico de Enjoy saldra al
beach club para disfrutar de una propuesta para ser disfrutada
por los mejores paladares.

A separarse

Las aglomeraciones en verano co-
menzaron a ser moneda corrien-
te. Por eso, desde las diversas
comunas se estd trabajando para
evitarlas y de esta manera contro-
lar el avance del covid-19.

La representante de Rocha, senal6
que si bien se han visto aglomera-
ciones, también se ven grupos que
respetan “su burbuja”. Ademas in-
dic6 que se ha visto movimiento en
playas que antes no tenia demasia-
dos visitantes, esto demuestra que
la poblacion esta buscando lugares
con menos cantidad de gente.
Agreg6 que desde la comuna ro-
chense se esté trabajando con una
aplicacién que muestra en qué
zona de la playa hay aglomeracio-
nes. Asimismo, destacé que como
responsable del destino observan
que se cumplan los protocolos
ciento por ciento por parte de los
trabajadores del sector.

Laventure, expres6 que se estan
haciendo esfuerzos desde distin-
tos &mbitos para evitar situaciones
que salgan de la normalidad. Del
trabajo participan desde la briga-
da de guardavidas hasta grupos
de jévenes que recorren los distin-
tos puntos y ejercen como “pro-
motores de salud”. Por otro lado,
mencioné que si bien se ha visto
mucha presencia de gente en las
playas, no se han observado fies-
tas o eventos multitudinarios.
Tanto Amarilla como Laventu-
re destacaron que atin no se han
presentado casos de covid en tra-

sy

bajadores del sector en sus res-
pectivos destinos.

Tanto Laventure como
Amarilla destacaron que atn
no se han presentado casos
de covid en trabajadores del
sector en sus respectivos
destinos.

Sin extranjeros

Este verano se caracteriza por el
uso de alcohol en gel, tapabocas,
falta de fiestas, eventos y, prin-
cipalmente, de extranjeros. Para
quienes viven del turismo esto ha
representado un golpe casi mortal.
Segtn los ejecutivos consultados,
ambos destinos turisticos han su-
frido la falta de argentinos y brasi-
lefios, principalmente. En Rocha,
se vio afectado principalmente el
turismo de frontera. En Maldona-
do, los extranjeros que solian estar
en sus costas en estas fechas son
personas de muy alto poder ad-
quisitivo, que suelen gastar, por lo
tanto, esa falta se siente.

En ese sentido, tanto Amarilla
como Laventure sefialaron que el
consumo que estan realizando los
uruguayos es muy bajo compara-
dos con los ingresos de temporadas
anteriores, donde no solo se con-
taba con el gasto de compatriotas
sino también con el de extranjeros.
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Se pretende > TRADUCIR LOS TECNICISMOS JURIDICOS QUE TIENEN LAS NORMAS A UN LENGUAJE LLANO

La nueva direccion del IMPO planea trabajar en
inclusion y posicionar al instituto a nivel regional

» En entrevista con CRONICAS, el director del Instituto Nacional de Impresiones y
Publicaciones Oficiales (IMPO), Fernando Abell3, seiialé que durante su gestion aspira a
realizar importantes cambios en la institucion. Asimismo, se trabajara en incluir a personas
con discapacidad para poder realizar un trabajo conjunto que genere soluciones.

El Instituto Nacional de Impre-
siones y Publicaciones Oficiales
(IMPO) tiene nuevo director:
Fernando Abella. De la mano del
abogado, seguramente vengan
nuevas renovaciones para un ins-
tituto que, como dice su propio
director, no es del todo conocido
por los uruguayos.

En didlogo con CRONICAS, Abella
sefial6 que el IMPO brinda mu-
chos servicios que son desconoci-
dos por la poblacién; si bien tiene
otros, como su funcién en el pla-
no juridico- en la publicacion de
normas, por ejemplo- que si son
conocidos por los uruguayos.
Durante su gestién, Abelld trabaja-
rd para que la sociedad sepa de la
importancia del instituto, comenté
“Nosotros tenemos un compromi-
so importantisimo en brindar la
difusion de los derechos y de las
obligaciones, y en dar las herra-
mientas de acceso a la informacién
oficial. Queremos destacar ese rol
y esa importancia que hacen que
el IMPO sea un verdadero instru-
mento de democracia y de liber-
tad”, reflexiond.

Desde la nueva direccién se planea
que el IMPO tenga presencia terri-
torial en todo el pais. Abell4 senal6
que quieren seguir produciendo

productos y extenderlos, llegar a
lugares del Interior donde el acceso
a la informacion se hace mas difi-
cil, muchas veces por problemas de
conexion a internet.

Respecto a las plataformas tecno-
légicas, senalé que no todos tie-
nen el mismo acceso a internet,
por ejemplo, y por mas que hoy
esa presencia es mayor que en
anos anteriores, todavia hay difi-
cultades. “Tenemos que llegar a
pueblitos que, lamentablemente,
no tienen ese acceso. Entonces,
nuestro compromiso es a nivel
nacional, y el enfoque social va
por ese lado: de la presencia, de
la cercania y también de la inclu-
sién”, puntualizé.

Asimismo, plante6 que desde el
IMPO trabajaran en una real in-
clusién, y no solo daran herra-
mientas tecnoldgicas para perso-
nas con discapacidad, sino que
también se planea que tengan
una participacion activa.

Abella explicé que considera que
uno de los problemas de las po-
liticas puablicas que apuntan a las
personas con discapacidad es que
no se las involucra en la toma de
decisiones. Es por eso que, desde
su direccién, se quiere crear una
comisién donde se las incluya.

Ser referentes

Abelld apunta a convertir al
IMPO en referente a nivel re-
gional. Segun comento hay
una red a nivel de boletines
oficiales que se cred hace
unos afnos pero no ha sido
demasiado utilizada.

Es por eso, que ahora dese-
an darle importancia a esa
red y que Uruguay tenga un
rol activo en la misma.
“Uruguay ha sido un refer-
ente en muchas areas; ha
sido propulsor en muchos

temas, y en este me parece
importante poder hacerlo’,
indico.

Asimismo, sefald que tra-
bajaran en el programa ‘el
lenguaje ciudadano’, que
lo que hace es traducir los
tecnicismos juridicos que
tienen las normas, a un len-
guaje llano, que sea com-
prensible para toda la po-
blacién. "Queremos tomar
un liderazgo en ese ambito’,
finalizo.

“Creo que una de las
cosas importantes
que tiene instituto
es el rico capital
humano, en todas
sus areas”, sefialo
Fernando Abella

Aires de cambios

Segun explico el jerarca, se estd
trabajando para mejor el acceso a
la plataforma del instituto. A su
vez, indicé que quieren apuntar
a publicos especificos, como ni-
nos y adolescentes, ademas de
facilitar el acceso a personas con
discapacidad.

Es por eso que se brindaré infor-
macién en un lenguaje accesible
para las distintas edades.

“El formato en el que estd el diario
oficial nos imposibilita la aplica-
cién de determinadas tecnologias
que favorecerian ese acceso. Nues-
tro objetivo es realizar los cambios

que sean necesarios para poder
implementar esa tecnologia que
verdaderamente permita un acceso
real a la informacién”, explico.
Desde diversas comisiones y el
centro de computos de la institu-
cién se buscaran los mecanismos
tecnolégicos para implementar los
cambios necesarios para pasar a un
diario hipertextual, mencioné.

Una buena gestién

Si bien Abelld planea diversos
cambios para la instituciéon du-
rante su gestién, calific6 como
muy buena la tarea de su ante-
cesor, Gonzalo Reboledo. Senald
que si bien tienen puntos de vis-
tas distintos, la administracion
anterior tuvo cosas muy buenas,
recordando que fue funcionario
durante el periodo anterior.

Por otro lado, sefalé que su re-
lacién con el personal que dirige
es muy buena. “Creo que una de
las cosas importantes que tiene el
instituto es el rico capital huma-
no, en todas sus areas. Es algo que
ha hecho que la institucién sea un
referente en varias materias”.
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Vacunas > GOBIERNO AFIRMA QUE HAY PLAN DE VACUNACION, OPOSICION CRITICA QUE NO EXISTE

Medidas del gobierno ante avance del covid-19 se centran
en cierre de fronteras y regulacion de aglomeraciones

»El cierre de fronteras permanecera durante todo enero tanto para extranjeros como para uruguayos.

Ademas, se seguira cumpliendo el articulo 38, referido a las aglomeraciones, y retornaran los espectaculos
publicos con aforo minimo, los deportes sin publico, y el horario extendido en los bares y restaurantes. Esto
lo dispuso el pasado miércoles, en conferencia de prensa, el presidente Luis Lacalle Pou, con el objetivo de
“mover las perillas” en beneficio del turismo.

En conferencia de prensa, el pa-
sado miércoles, y luego de una
reuniéon de Consejo de Ministros,
el presidente Luis Lacalle Pou
anuncié nuevas medidas para pa-
liar el alza del covid-19 en el pais.
Lo acompanaron los titulares de
Salud, Daniel Salinas; y de Turis-
mo, German Cardoso.

En primer lugar, establecié que
las fronteras nacionales, que
permanecian cerradas hasta el
préoximo 10 de enero, ahora con-
tinuardn sin funcionamiento por
20 dias mas. Esto le impide el in-
greso al pais tanto a extranjeros
como a uruguayos por la tota-
lidad del mes de enero, aunque
el jerarca aclaré que se realizard
una evaluacion parcial de la me-
dida en 10 dias.

También seguird en vigencia la
reglamentacién del articulo 38,
referido a las aglomeraciones, por
lo que se va a continuar con su
cumplimiento.

Por otro lado, ante una peticion
de Cardoso y de operadores turis-
ticos del pais, se podra extender
el horario de bares y restaurantes
-y demas comercios del rubro gas-
tronémico- hasta las 02:00. Esto
es, si cada Centro Coordinador de
Emergencia Departamental (Ce-
coed) lo considera posible. En el
caso de Rocha, el intendente Ale-
jo Umpiérrez anuncié un dia des-
pués de la conferencia que en su
departamento la hora limite serd
hasta la 01:00 (es decir, aumenta
una hora, no dos, el horario per-
mitido al pablico).

Otro anuncio positivo fue el de
retomar los espectdculos ptublicos
-con un aforo minimo- y los de-
portivos -sin ptblico-, aunque en
este tltimo caso serd controlado
estrictamente.

En tanto, las demas medidas

anunciadas el pasado 16 de di-
ciembre continuardn con vigencia
hasta nuevo aviso, segtin asever6
Lacalle Pou.

El pinchazo de la realidad
Previo a la conferencia de la
noche del miércoles, la vacuna
contra el covid-19 era el foco de
la discusién, con interrogantes
como qué inyectable llegaria a
Uruguay, cuando iniciaria el pro-
ceso de vacunacién, entre otros
temas por definir.

El martes, el ministro de Salud
Pablica, Daniel Salinas y el secre-
tario de Presidencia, Alvaro Del-
gado, comparecieron en la Comi-
sién de Salud del Senado respecto
al tema. Alli, ambos sostuvieron
que Uruguay tiene un plan de
vacunacién, y que hay acuerdo
de confidencialidad con varios
laboratorios. Sin embargo, legis-
ladores de la oposicién cuestio-
naron las decisiones del gobierno.
El senador Daniel Olesker indicé
que “hubo una politica sanitaria
de imprevision y de retardo en
tomar nuevas decisiones”, y su
colega Sandra Lazo expresé que
el plan de vacunacién “no tiene
fecha de inicio” ni tampoco “se
habla de un laboratorio”.

Asi, Lacalle Pou discursé sobre la
materia durante su alocucién del
miércoles. Segtin el mandatario,
Uruguay estd “en una carrera, en
una competencia feroz” por hacer-
se del inyectable contra el virus.
Anadid, ademas, que el pais “esta
tratando de colarse entre los gran-
des y la mejor manera (de hacerlo)
y, por el bien de los uruguayos, es
hacer negociaciones que no alte-
ren estos procesos”, detallo.

De esta manera, le asegurd a la
poblacién uruguaya que se dara
mas informacién sobre qué vacu-

na se dard, cudndo, cémo y doénde
“cuando estén los contratos fir-
mados”. Para ello, pidi6 a la ciu-
dadania “unos dias mas”.

Almismo tiempo, el jueves El Pais

consigné que el mecanismo Co-
vax de la Organizaciéon Mundial
de la Salud podria comenzar la
entrega de los inyectables duran-
te enero.

Pruebas y analisis

Lacalle Pou fue consultado, durante la conferencia, sobre “la famosa
positividad” de casos de covid-19, basada en relacion al nimero de
analisis que se realizan a diario. Ante ello, el jerarca afirmo que respon-
de a que hay menos demanda de tests. El porcentaje de positividad
esta sostenido en 1,3%, lo cual “esta dentro de lo esperable”, aseguro.
En ese sentido, anuncié que, contrariamente a disminuir el nimero de
testeos que se realizan, se fortalecera la cantidad en Montevideo, Rive-
ray Canelones, porque es donde mas casos hay concentrados.
Uruguay habia alcanzado su récord de tests en un dia el pasado 24 de
diciembre, al realizar 13.346. De esos, 754 dieron positivo; es decir, la
tasa de positividad fue de 5,6%. En cambio, el mismo miércoles de la
conferencia se alcanzé un récord de casos nuevos, 946, en 6.534 ana-
lisis, lo que indica una tasa de 14,5% de positividad.

En tanto, Lacalle Pou precisé que las cifras de casos activos que se re-
gistran actualmente responden a las fiestas navidefias y de fin de afio.
Dicho esto, el presidente, en cierta forma, contradijo al ministro de Sa-
lud, quien habfa sostenido un dia antes (en la comision del Senado) que
el aumento de casos de covid-19 se debia a las manifestaciones socia-
les y sindicales, lo que desperto criticas de la oposicion y del PIT-CNT.
De todos modos, el presidente de la Republica indicé que se sabe que
casi todos los contagios son intrafamiliares; esa es la razén principal
detras de la decision de “abrirle un poco la perilla” al sector turistico,

sefialo.

“Tenemos que darle algun estimulo, porque alli hay control, el “relajo
estd afuera, en lo clandestino, y alli intensificaremos los controles”, re-
flexion6 el mandatario, y recordé que durante todo el transcurso de la

pandemia siempre se evaluo la salud, la economia y lo social.

“Ahora

le daremos un respiro al turismo, con seguridad y con protocolos”, ex-

preso.

Por su parte, el ministro de Salud Publica asegurd que hay mas resul-
tados positivos porque se llegd a los casos asintomaticos. Mientras
tanto, rechazo que haya disminuido la cantidad de testeos, sino todo
lo contrario: “Teniamos una pecera y ahora estamos pescando mas en

ella”, escenifico.
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“Hoy estamos en una batalla que no distingue a

Liliam Kechichian

Senadora del Frente Amplio y exministra de Turismo

partidos politicos; esta lucha contra el covid-19
es de todos juntos, después volveremos a la lucha

ideoldgica”.

“Uruguay va a seguir siendo elegido como un destino
porque es un pais que se ha posicionado en el mundo”

> El turismo ha sido uno de los sectores mas afectados por la llegada del covid-19 y la exministra considera que las medidas
del gobierno para paliar su situacién no han sido suficientes. De todas maneras, destacé que Uruguay ya tenia fortalezas
para combatir la pandemia, ademas de que en los periodos pasados habia transitado un proceso de construccion de la Marca
Pais, lo que le ha permitido posicionarse internacionalmente. Por otro lado, lamenté que se hayan “desconocido” muchas de
las politicas llevadas adelante por el gobierno anterior.

Por: Magdalena Raffo
@MaleRaffo

-¢Dej6 el Ministerio con la sensa-
cion del deber cumplido?

-Lo dejé con la satisfaccion de
haber transformado muchas de
las cosas que tenfamos en nues-
tro programa de gobierno, como
desestacionalizar, descentralizar,
construir nuevos productos. Uru-
guay dejo de hablar de turismo
solo en la costa atlantica y empez6
a hacerlo en todo el pais.

La concrecién del turismo social
fue un tremendo éxito como un
derecho humano al ocio y la re-
creacién, pero también viendo
como impactaba en la gente que
podia hacer uso del mismo, como
quinceaneras, trabajadores de ba-
jos recursos, jubilados y pensio-
nistas.

Siempre pensas que pudiste haber
hecho maés, porque nadie que esté
en un Ejecutivo siente que hizo
todo lo que debia.

-¢Hubo alguna tarea puntual que
le hubiera gustado concretar?
-Me hubiera gustado profundizar
en algunos productos. Por ejem-
plo, todo el trabajo que hicimos
con las areas protegidas, que fue
hermosisimo, me quedé con gusto
a poco porque podiamos haber he-
cho més. Uruguay avanz6 mucho
en construir un Sistema Nacional
de Areas Protegidas, pero en los
temas ambientales todavia el tu-
rismo tiene mucho para seguir
aprendiendo y aportando.

-El turismo es uno de los sectores
mas afectados por la pandemia.
{Cémo evalda las medidas toma-
das por el gobierno para paliar su
situacion?

-Efectivamente, todos los servicios
y en particular los turisticos estan
dramaticamente afectados, por-
que con fronteras cerradas —una
medida que yo comparto, porque

si priorizamos la salud de nues-
tra gente, era dolorosa, pero habia
que tomarla- y sin la libre circula-
cién de las personas, el impacto es
enorme.

En lo personal, siento que las me-
didas siempre son bienvenidas,
pero insuficientes, y que se des-
perdici6 buena parte del tiempo
que tuvimos en hacer cosas que
se podian, como capacitar a los
trabajadores del sector en calidad
sanitaria. Es decir, lo sanitario va a
pasar a jugar un papel clave en los
nuevos productos turisticos cuan-
do esto termine; en algtin momen-
to la gente va a volver a viajar y
Uruguay va a seguir siendo elegi-
do como un destino porque es un
pais que ha construido una marca
y que se ha posicionado en el mun-
do.

También se podria haber trabaja-
do mas en construir circuitos de
turismo interno, a diferencia de lo
que se ha hecho.

“El gobierno ha transitado
por el camino de un ajuste
muy salvaje y nosotros
hubiéramos ido hacia

una renta o subsidio que
pudiera acompanar a las
familias mas vulnerables o
a las pequenas empresas”.

-¢Por qué lo dice?

-Porque se ha desconocido mucho
de lo que hizo el gobierno anterior,
especialmente, en el litoral del Rio
Uruguay, en el Corredor de los Pa-
jaros Pintados. Eso me da una pro-
funda tristeza y me parece que es
una desacumulacién en algo que
se podria haber transitado, como
intentamos hacer nosotros, que es
el camino de una politica de Esta-
do.

Mas alla de los cambios de gobier-

no, siempre hubo cierta continui-
dad, obviamente, incorporando las
improntas de cada uno. Me da la
impresién de que en este momen-
to hay un enorme retroceso en ese
sentido, tanto en la construcciéon
de la politica de Estado como en la
disponibilidad de escuchar otras
opiniones que no sean las del go-
bierno.

Propusimos que se hiciera un gran
acuerdo nacional por el turismo
porque en Uruguay hay excelen-
tes profesionales en la materia de
todos los partidos politicos. Por
la importancia que esta actividad
tiene en la economia del pais y en
la generaciéon de empleo, asi como
hay un Grupo Asesor Cientifico
Honorario, se podria haber cons-
truido otro de turismo que pudie-
ra aportar ideas ante una situacién
nueva para todos.

-¢El turismo interno no esta sien-
do fomentado de manera adecua-
da?

-El turismo interno tenia unas for-
talezas muy grandes; entre otras
cosas, todo el know how que dejo el
turismo social, hubiera sido muy
bien aprovechado. Un equipo de

» MENU

La legisladora
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personas habia trabajado con el
sector privado y conseguido bue-
nos precios en gastronomia y ho-
teleria, habia construido circuitos
nuevos e incorporado a los pue-
blos turisticos.

Ademas, hoy la Ginica herramienta
que se tiene es el turismo interno,
por lo tanto, haber desandado en el
Corredor de los Pajaros Pintados,
donde San Javier, Nuevo Berlin,
Soriano, Mercedes, Bella Unidn,
Salto, Paysandu, tienen pueblos
con encanto, gastronomia, histo-
ria, cultura... Todo eso parece no
ser tenido en cuenta y es doloroso.
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-El ministro de Turismo, German
Cardoso, dijo a Empresas & Nego-
cios de CRONICAS que, cuando la
pandemia pase, el pais va a recibir
una explosién de turismo no solo
a nivel de visitantes, sino también
en la captaciéon de inversiones en
el sector y en los servicios. {Com-
parte esa expectativa?

-Yo no soy muy proclive a hacer
ese tipo de anuncios porque no
sabemos cémo va a evolucionar
esto; la competencia por captar
inversiones va a ser enorme en el
mundo entero.

Es cierto que nuestros gobiernos
dejaron fortalezas para enfrentar la
pandemia, como el sistema integra-
do de salud y un conjunto de poli-
ticas sociales que nos permitieron
identificar dénde estaban los mas
vulnerables y asistirlos en forma
inmediata. También dejamos un
enorme bagaje en el trabajo de la
Marca Pais y ahora se le quitd prac-
ticamente el 50% del presupuesto a
Uruguay XXI, que venia haciendo
una tarea fantastica en el posicio-
namiento de la marca.

Pero Uruguay tiene muchas forta-
lezas que ha construido estos 1l-
timos afos. Aparte de las bellezas
naturales, tiene en su agenda de
derechos, en el ftitbol, en la traza-
bilidad de la carne, en muchas de
las politicas que llevamos adelante,
un posicionamiento que nos ubi-
ca muy bien en el mundo. Y hasta
ahora el manejo de la pandemia
nos ha dado una buena imagen en
el exterior, que ojald no se revierta.

-Mas alla del turismo, en térmi-
nos generales, (cudles son las
medidas fundamentales que el
Frente Amplio (FA) entiende que
el gobierno deberia tomar en este
contexto de pandemia?

-Tenemos una diferencia muy pro-
funda sobre qué hay que hacer con
la sociedad en momentos de crisis.
El gobierno ha transitado por el
camino de un ajuste muy salvaje
y nosotros hubiéramos ido hacia
una renta o subsidio que pudiera
acompanar a las familias mas vul-
nerables o a las pequefias empre-
sas. Para ello el pais tiene recursos
porque tenia créditos abiertos.

Se debi6 haber optado por soste-
ner el tejido social, porque esto en
algin momento va a pasar y no
puede suceder que deje a las pe-
quenas y medianas empresasy ala
mayoria de las personas en el fon-
do del pozo, como las encontramos
en el 2005 cuando asumimos el go-
bierno. Hubo que esperar desde el
2001 al 2005, méas de cuatro anos,

para tener alguna politica vincula-
da a la pobreza.

-¢Cémo cree que va a quedar el
pais después de la pandemia?
-Después de esta pandemia va a
quedar un ntmero de pobres in-
menso y una cantidad de empresas
en situacién dramatica o perdidas
definitivamente y eso conlleva cien-
tos de miles de puestos de trabajo.
La pandemia ha sido realmente
dramaética para la actividad econo-
mica del Uruguay y del mundo. Al-
gunos dicen que Europa tiene plata
y por eso puede invertir, pero Uru-
guay hubiera podido redireccionar
algunos préstamos, entre otras co-
sas, porque tiene reservas y porque
se liberd, después de 47 anos, de
estar sujetado al Fondo Monetario
Internacional. Eso nos hubiera per-
mitido asistir econémicamente a
los més vulnerables.

“Perdimos contacto con
una parte de la sociedad,
fundamentalmente, la del
Interior y la del campo; no
leimos bien esa realidad”.

-¢A qué adjudica la derrota del
FA?

-No hay duda de que no supimos
comunicar bien los logros a la
gente, perdimos contacto con una
parte de la sociedad, fundamen-
talmente, la del Interior y la del
campo; no leimos bien esa reali-
dad.

Hoy el FA estd en un proceso de
autocritica que no es solo de por
qué perdimos, sino de qué fuerza
politica precisamos. Nuestra de-
rrota fue por una minima canti-
dad de votos y eso nos indica que
con un poco mas de comunicacion,
de contacto, de trabajo con la gen-
te, hubiéramos podido revertirlo,
pero ahi tuvimos una dificultad.

-Cuando dice que hubo poco con-
tacto con el Interior o no supieron
leer esa realidad, ¢a qué se refie-
re? (Habla de Un solo Uruguay?

-No solamente. Un solo Uruguay
incidi6, su discurso impact6 en
las ciudades, en las capitales del
Interior, no fue solo para el cam-
po. Pero no me refiero solo a ellos,
sino también al pequefio y media-
no productor, con quien nos falté
esa comunicacion, y que esta vez

no se sinti¢ tan representado con

nosotros como en otras oportuni-
dades.

-iFue solo un tema de comunica-
cién o quizas no se atendieron sus
problematicas?

-De comunicaciéon y de compren-
sion de algunas politicas que se-
guramente tendriamos que haber
llevado adelante con mas profundi-
dad. No quiero decir que no nos en-
tendieron, sino que nosotros no los
escuchamos todo lo que debimos.

-El senador Danilo Astori dijo a En
Perspectiva: “No debimos haber
gobernado ignorando totalmente a
los demas, sin preguntarnos cémo
piensa el que piensa diferente”.
iUsted coincide?

-Si y no. Mi experiencia en el Mi-
nisterio fue muy abierta en ese sen-
tido, nosotros trabajamos y dialo-
gamos con los 19 intendentes, que
en su mayoria no eran del FA, y lo
hicimos de una manera muy abier-
ta. Es cierto que a veces cuando ta
tenés mayorias aseguradas podés
perder un poco el reflejo del diélo-
go con el otro, eso es posible.
Danilo lo dijo con esa sinceridad
que lo caracteriza y creo que aporta
al debate que el FA tiene que hacer,
pero también es verdad que hubo
convocatorias para temas impor-
tantes como la seguridad, la poli-
tica contra el alcohol, la politica de
drogas, donde se abri6 el juego a la
oposicion, y seguramente falté.

-¢Coémo ve al FA posicionado en
su rol de opositor luego de 15 afos
en el gobierno?

-Después de gobernar 15 afos te-
niamos claro que no podiamos ser
los mismos que antes. Tenemos
que ser una oposicién responsable

y creo que lo estamos logrando.
Nosotros, desde este lugar, debe-
mos controlar y denunciar, pero
también acompanar y ayudar, por-
que hoy estamos en una batalla
que no distingue a partidos poli-
ticos; esta lucha contra el covid-19
es de todos juntos, después volve-
remos a la lucha ideolégica.

-{Qué opinién tiene sobre el pro-
yecto de Cabildo Abierto para li-
mitar la forestacion que se aprobd
en Diputados con los votos del
FA? (Por qué se apoy6 ahora y no
se planted en 15 afos una iniciati-
va de ese tipo?

-Hay gente muy seria trabajando
en este proyecto, ingenieros agro-
nomos de todo el pais, compaferos
extraordinariamente capaces. Yo, en
lo personal, necesito un poco maés
de tiempo para analizarlo, y capaz
que en Diputados también se hubie-
ra precisado mas tiempo.

Una de las debilidades que puede
tener es que no lo hicimos siendo
gobierno, pero siempre puede suce-
der que se den las mayorias circuns-
tanciales que te permitan avanzar.
Esto tiene una base seria en la ley
de forestacion y tiene que quedar
claro que no es una actitud “anti-
celulésica”, sino que la celulosa, las
vaquitas, el campo y la agricultura
deben convivir en Uruguay.

-¢Hay algin tema puntual en el
que planee trabajar en el Senado
en este periodo?

-Por algunas cuestiones persona-
les, he vivido la dificultad de la
inclusion de la discapacidad en la
educacion. Por eso me gustaria y
voy a concentrarme este ano en
trabajar sobre algtin proyecto que
profundice un poco mas la verdade-
ra inclusién en la educacién publica.

El conflicto en Armenia

Para la exministra, descendiente de armenios, un saldo muy doloroso
del 2020 ha sido el conflicto en el Nagorno Karabaj, en el que "Armenia
salié muy perjudicada, perdié6 muchas vidas de gente joven y perdio
una parte de territorios que han estado poblados mas de 3.000 afios

por parte de los armenios".

Si algo desea Kechichian para este 2021, es que esa parte del mundo
pueda “transitar por caminos de paz y de justicia y no solo de las im-
posiciones de las grandes potencias o de Turquia, que ha jugado un

papel clave en este conflicto”.
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ENTREVISTA

Sebastian da Silva

Senador del Partido Nacional

“Es razonable dejar de perder tiempo con el acuerdo
Mercosur-Union Europea” y enfocarse en China

> El senador nacionalista asumié como titular de la banca luego de que Sergio Abreu fuera electo secretario general
de la Aladi. Dada su trayectoria como productor rural, en el Parlamento se abocara, principalmente, a los asuntos
relacionados con el agro. En didlogo con CRONICAS, Da Silva destacé la importancia de que el pais se dedique a
colocar productos en China. También se refiri6 al proyecto sobre forestacion presentado por Cabildo Abierto (CA): “El
error mas grande fue la forma; se hizo un tratamiento con mucho perfilismo e inexperiencia”.

Por: Magdalena Raffo
@MaleRaffo

-¢En el Parlamento se de-
dicara a los temas agrope-
cuarios?

-5i. Yo siempre estuve en
contra del politico toddlo-
go, creo mucho mas en lo
que me ha dado la activi-
dad privada, que es la es-
pecializacién en el tema,
entonces, la parte agrope-
cuaria va a ser el eje fun-
damental.

-¢Hacia dénde cree que
Uruguay deberia apuntar
en este aio que comien-
za?

-Uruguay deberia tener tres
agendas para el 2021. Una es
la sanitaria, por todo lo que
podemos imaginar que va a
pasar, como la vacunacion.
Segundo, una agenda de
institucionalidad democrati-
ca, para que muchos de los
horrores que pasaron en el
gobierno del Frente Amplio
(FA) no queden indemnes.
No puede ser que haya
2.000.000 de dolares ente-
rrados en pilotes y nadie se
haga responsable. El siste-
ma democratico se fortalece
responsabilizando a los cul-
pables, al igual que pasé con
la crisis financiera del 2002,
que el sistema financiero se
fortaleci6 cuando los Peira-
no fueron presos.

La otra agenda es la de la
pospandemia. El mundo
va a tener una expansion
monetaria enorme y bajas
tasas de interés. Y cuando
la humanidad recupere la
libertad van a salir conduc-
tas exageradas, sobre todo,
en lo que tiene que ver con
aprovechar la vida; eso va a
llevar a una gran expansion
del consumo y tenemos que
hacer valer esa oportunidad.
Uruguay esta en el mapa del
mundo y en la pospande-

mia va a ser recordado por
haber tenido un lider muy
serio y liberal. Mucha gente
va a venir al pafs para cono-
cer o vivir y, al igual que en
otras expansiones economi-
cas, como el boom de la soja,
nuestro deber es no hacer lo
que hizo el gobierno pasado,
sino que ese viento de cola
quede reflejado en reformas
estructurales y mejoras sus-
tantivas.

-¢En qué proyectos va a
trabajar en este periodo?
-Nosotros tenemos capaci-
dad productiva ociosa en
el agro y necesitamos tener
acceso a los mercados para
poder colocar los productos.
China es nuestro norte, a tra-
vés de ese pais podemos ser
exportadores de melones,
de sorgo, de zanahorias, de
boniatos, ademas de carne,
soja y trigo. Eso puede llegar
a generar una revolucién
productiva en todos los es-
tamentos, pero basicamente
en los pequenos y medianos
productores.

Nuestra aspiracion es que no
menos de 30 productos del
campo uruguayo tengan ac-
ceso habilitado a los merca-
dos chinos. Lo mismo pasa
con el aprovechamiento del
pasto; como recurso estraté-
gico, hoy hay mecanismos
que colaboran para una me-
jor utilizacién del pasto que
hace que el ganado coma
mas eficientemente.

Otro tema es el incremento
del procreo, la tGinica varia-
ble agropecuaria que no ha
crecido, dado que siempre
mantenemos esa mediocre
tasa de 60%. Hoy la informa-
cién es clara, sabemos donde
estan los problemas, quiénes
los tienen y hay tecnologia y
mucho gasto publico en ins-
titucionalidad agropecuaria
como para levantarla con
muy poca cosa.

El otro eje es la promocién
y el fomento de la cria del

lanar, que tiene por delante
un futuro enorme. Como los

ciclos biol6gicos de la oveja
son muchisimo mas cortos
que los del ganado, la po-
sibilidad de expandirse es
mayor.

-¢Cémo tomé su partido
el proyecto que presentd
CA sobre la forestacion?
-El proyecto tuvo un pési-
mo manejo. Yo coincido en
que es légico que se revisen
algunos aspectos de la Ley
Forestal. Desde los primeros
eucaliptus que plantaron la
familia Otegui y la empresa
Shell a los eucaliptus clo-
nados de UPM, ha pasado
mucha agua bajo el puente
y es racional que la ley se
actualice, pero con pardme-
tros uruguayos, que nunca
implicaron ponerle un por-
centaje legal a ninguna pro-
duccién industrial, comer-
cial ni agropecuaria.

Yo estoy muy esperanzado
de poder sacar una ley de
consenso. Hay que discutir
la vigencia de los suelos de
prioridad forestal, pero el
error mas grande fue la for-
ma; se hizo un tratamien-
to con mucho perfilismo e
inexperiencia. Ahora en el
Senado lo vamos a tratar de

reencauzar, como ha sido la
tradicion uruguaya.

-¢Qué cree que se debid
haber hecho?

-Por lo pronto, discutir-
lo con los involucrados;
el ministro de Ganaderia
nunca fue consultado, asi
como muchos de los que
estin en el negocio fo-
restal. Yo no creo que en
Uruguay haya que elegir
entre forestacién o gana-
deria, sino que ambas de-
ben convivir.

Cuando ta tenés un pre-
juicio sobre el desarro-
llo forestal y el impacto
que ha tenido en muchas
zonas, y le agregds una
gotita de perfilismo, eso
te lleva a que el 15 de di-
ciembre (el dia en que se
vot6 el proyecto), en me-
dio de una pandemia,
termines tironeando una
coalicion de gobierno a
menos de un ano de que
esté funcionando; eso es
inexperiencia pura.

-{Qué consideracion hace
sobre el hecho de que el
FA haya dado su apoyo a
esta iniciativa, con lo cual
se aprobo en Diputados?

-Aprovechan la inexpe-

riencia, usan al perfilismo
para generar una picardia
politica. ~ Naturalmente,
eso habla de tener mas ex-
periencia parlamentaria.

-¢En la interna de la coali-
cién hay forma de llegar a
consensos teniendo pun-
tos de vista tan diversos
con respecto a la foresta-
cion?

-En el fondo no creo que
haya puntos de vista tan
diversos, lo que hay es un
error en la forma. Si noso-
tros nos ponemos a discu-
tir la forestacion desde el
vivero, el plantin, hasta
las plantas de celulosa,
vamos a encontrar 95% de
coincidencias, por lo me-
nos conmigo.

La Ley Forestal es lo sufi-
cientemente generosa para
que el eucaliptus sea plan-
tado solo en los suelos de
prioridad forestal, yo no
tengo objeciones con eso.
Si las tengo con la forma
y con una pésima medida
legislativa que es ponerle
un porcentaje del 10% de la
superficie para el desarrollo
forestal, que es un saludo a
la bandera que lo tnico que
hace es dar malas senales.
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-Cuando dice que es 16gi-
co que se actualice la Ley
Forestal, {a qué aspectos
puntuales se refiere?
-Hay algunos suelos, por
ejemplo, el 9.3, que hoy po-
drian estar perfectamente
dedicados a la agricultura de
secano porque son areniscas
muy profundas, que pueden
salir del area de prioridad fo-
restal. Y hay algtin otro suelo
muchisimo mas superficial
como el 2.11b, que hoy no
estd dentro de la Ley Fores-
tal y son suelos de cerrillada,
de muy poca productividad.
Cuando hablo de actuali-
zar me refiero a la esencia
de la ley, que son suelos
aptos para el crecimiento
del eucaliptus y de relativa
baja productividad, que en
Uruguay dan mas prove-
cho plantando un arbol que
criando ganado.

-CA habla de limitar el
desarrollo de la foresta-
cién, lo que los naciona-
listas no comparten.

-Muchas veces, dar parte

de un establecimiento en
renta para la forestacion
permite que el productor
tenga un ingreso muchi-
simo mas grande que el
ganadero, y eso hace que
no venda sus campos a
una gran empresa o0 a un
extranjero. Entonces, con
todo lo que sea limitacion
u ocurrencia politica de
limitar una actividad eco-
némica, en principio yo
no estoy de acuerdo.

-¢Coémo espera que sea la
discusién de esta iniciati-
va en el Senado?

-Muy argumental, como
tienen que tratarse las
leyes. Yo voy con un es-
piritu abierto a tratar de
poner en blanco y negro
ejemplos como los que te
acabo de decir. O sea, sue-
los que con la siembra di-
recta deberian sacarse de
la prioridad forestal y sue-
los que no sirven para otra
cosa que para criar ovejas
se tendrian que poner en
la prioridad forestal.

-Lacalle Pou planea vetar
el proyecto si se aprueba
en el Senado, segin con-
signé El Pais. {Le parece
una decisién correcta?

-A mi me pagan el sueldo
para que ese extremo no
se llegue a dar.

-¢Usted cree que no va a
llegar a suceder?

-Yo estoy convencido de
que vamos a llegar a un
acuerdo porque los argu-
mentos técnicos que ma-
nejamos son de mucho
sentido comun.

-¢Qué opina de las decla-
raciones del diputado de
CA, Eduardo Lust, quien
dijo que si Lacalle veta el
proyecto, la fuerza politi-
ca que integra tiene que
dejar la coalicion?

-Es una declaracién maés
del diputado Lust.

-¢Le resta importancia?
-Lust no fija la agenda de
gobierno ni mucho me-
nos.
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En la coalicién “hay que tratar los temas

con argumentos, no con perfilismos
o titulares rimbombantes”

-¢Como ve el futuro de la coalicion de gobier-
no?

-Dinamico, con temas donde coincidamaos, otros
en los que habra que negociar y algunos gue
quizas generen discrepancias. La coalicion hoy
gobierna porgue hubo una voluntad popular que
quiso terminar con 15 anos de gobierno del FA.
Ese mandato es el que a Nosotros Nos une, por
eso hay que tratar los temas siempre con argu-
mentos, con madurez, no con perfilismos o titu-
lares rimbombantes.

-¢Cree que seria necesario un nuevo “Com-
promiso por el pais”, dado que gran parte de
los puntos del acuerdo fueron aprobados en
la ley de urgencia y el Presupuesto?
-Probablemente sea necesario porque buena
parte de nuestra agenda de desarrollo esta en
stand by por la pandemia. Hay muchas cosas
que son razonables al mirar para el futuro, por
ejemplo, como aprovechamos las tasas de in-
tereses internacionales bajas y la expansion
monetaria que se va a dar en el mundo, como
dejamos de perder el tiempo con el acuerdo Mer-
cosur-Union Europea y nos dedicamos a colocar
productos en China.
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El 2020 > “FUE UN GRAN EXPERIMENTO" Y “EL ANO EN QUE TUVIMOS LA OPORTUNIDAD DE CAMBIAR Y NO

LO HICIMOS”

Para antropdlogos locales, el 2020 fue un ano de resistencia
a cambiar las costumbres y no hubo cambios estructurales

» Para la poblacion uruguaya “es muy duro aceptar como algo real que hay una pandemia y que la gente esta
falleciendo”, segun el experto Nicolas Guigou. A su vez, argumenté que hay muchos ejercicios de negacion de
la pandemia y que existe una resistencia a cambiar las costumbres a cambio de cuidarse. Por su parte, Leticia
Cannella expreso6 que sera cuestion de investigaciones futuras analizar “cudles son los cambios y cuales son
las permanencias de las practicas culturales pre y postpandemia”, y alli se vera qué es lo que permanece y qué
es lo que cambia de todo esto que se esta provocando”. Ahadié que no se dieron cambios estructurales en las
costumbres nacionales, sino que se aceleraron procesos que se venian dando.

Por: Ignacio Palumbo
@ignacio_palumbo

¢Qué cambid en las costumbres uru-
guayas a raiz de la pandemia, y cémo
serd recordado, analizado y estudiado
el 2020 por generaciones futuras?

CRONICAS acudié a la antropolo-
gia y, en didlogo con esta publica-
cién, los expertos Nicolas Guigou y
Leticia Cannella ofrecieron su pun-
to de vista al respecto. Asi, segtin el
profesor titular del Departamento
de Ciencias Humanas y Sociales de
la Facultad de Informacién y Comu-
nicacioén de la Universidad de la Re-
publica (FIC-Udelar), para la gente
“es muy duro aceptar como algo real
que hay una pandemia y que hay

personas falleciendo”.

Segun anadi6 el docente en Humani-
dades, “hay muchos ejercicios de nega-
cién”, por ejemplo, no cuidar la salud.
Asimismo, apunté que “existe una re-
sistencia a cambiar las costumbres a
cambio de cuidarse”.

En este sentido, el antropdlogo indic
que dicha negacion sirve para sobrevi-
vir, e insistié en que a la situacién gra-
ve de la pandemia se la niega, por méds
que se hayan tomado medidas.

“Al principio de la pandemia estaba
todo el mundo aterrorizado; la situa-
cién era la misma, no hay vacuna.
Pero sin embargo, en la medida que
las personas se van adaptando, eso
lleva a la muerte y a toda la situacién
porque la niegan. Las personas empie-
zan a tener formas de sociabilidad que
son bastante riesgosas en términos de
la pandemia, pero, al mismo tiempo,
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la situacién sigue siendo la misma que
cuando empezd, con la diferencia de
que ahora hay muertos todos los dias y
un numero de contagiados importan-
tisimo para la poblacién que tenemos.
Y ahi ves el nivel de reaccionabilidad
de nuestra sociedad”, manifesto.

Los cambios {permaneceran?

Por su parte, la directora del Departa-
mento de Patrimonio Cultural Inma-
terial de la Comisién de Patrimonio
Cultural de la Nacién puso foco en al-
gunos aspectos de la cultura uruguaya
y los cambios que pueden haber sido
provocados por el covid-19. Si bien
aclaré que se necesitaran hacer mayo-
res estudios al respecto, que ahonden
y profundicen en el tema a nivel aca-
démico, Cannella se propuso reflexio-
nar sobre estas modificaciones.

Asi, apunt6 a las costumbres a nivel
familiar. “Las relaciones intergene-
racionales, el aumento de la visién
de la vulnerabilidad de las personas
mayores, y la relacion de los jovenes
con las personas mayores son aspec-
tos muy interesantes para ser estu-
diados”, opino.

En este sentido, argumenté que ha
habido un cambio muy interesante en
esa construccién de la relacién entre
jovenes y mayores donde, en muchos
casos, los primeros han tomado un rol
esencial en la responsabilidad y cui-
dado de los segundos. Por ello, se esta
formando un nuevo tipo de vinculo
entre los grupos de edad a nivel intra-
familiar, explico.

Al respecto, Cannella expresé que
cuando el cambio cultural es impues-
to -en este caso por los requerimientos
sanitarios- suele no mantenerse en el
tiempo. Sin embargo, tampoco se vol-
verd al punto anterior. “Ahora, cudles
son los cambios y cuales las perma-
nencias de las practicas culturales pre
y postpandemia son temas que de-
berdn ser estudiados por las ciencias
sociales. Y ahi se verd qué es lo que
permanece y qué es lo que cambia de
todo esto que se esta provocando”, re-
flexiond.

De esta manera, se pregunto si la pan-
demia generé cambios estructurales
en la cultura uruguaya, para lo cual
respondi6 por la negativa. “Creo que
hay mas bien algunos procesos que
se han acelerado, (y se) ponen en evi-
dencia algunas situaciones ya previas
a la pandemia”. La vulnerabilidad de
la vejez o la violencia doméstica y su
aumento ante situaciones de confina-
miento son dos ejemplos de esto, se-
gun la antropdloga.

“La pandemia nos pone luz sobre
problemas preexistentes, pero tam-
bién desencadena nuevos procesos’,
sefnald, y lo ejemplificé con el nue-
vo rol que asumen los jovenes en el
cuidado de los mayores en la fami-
lia. “Esta generacién de jovenes va a
quedar marcada en ese nuevo rol de
que mi vida exterior con mis amigos
puede tener una consecuencia grave
y dramatica en los mayores. Ahi hay
un cambio de chip en esta relacion fa-
miliar”, evalué Cannella.

Visto desde el futuro

Consultada respecto a como sera analizado y estudiado
el 2020 por generaciones venideras, Cannella respondio
que se estudiara “‘como si fuese un gran experimento”,
con momentos dramaticos, y con nuevos cambios en
las practicas sociales, familiares, y en la relacion cultu-

ra-territorio.

Por su parte, Guigou sostuvo que 2020 fue el afio en que
“tuvimos la oportunidad de cambiar y no lo hicimos’,
en el sentido de la relacion con el préjimo. “Tuvimos un
tiempo para pensar, un tiempo de retiro que pudo ha-
ber sido una posibilidad, y realmente no sucedio. Todo
lo contrario, lo que tenemos es una degradacion de los
vinculos, y las reglas éticas. Creo que va a ser pensado
como la oportunidad que perdimos”, reflexiond.
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LOGISTICA

EXPORTACIONES LOGISTICAS

Una de las principales fuentes de
ingresos del pais bajo amenaza

Escribe: Ruben Azar*

Durante las tltimas tres décadas he-
mos visto el crecimiento y la conso-
lidacién de Uruguay como Centro
de Distribucién Regional. Durante
ese tiempo, la exitosa interaccion
publico-privada fue generando una
verdadera politica de Estado y, en
paralelo, las exportaciones de servi-
cios asociados fueron ascendiendo
hasta alcanzar valores que rondan
los US$ 900 millones anuales.

Un dato no menor, a favor de Uru-
guay, es que tiene, histéricamente,
vocacién de ser un pais de transi-
to, a diferencia de sus grandes ve-
cinos. Ya vimos que para Uruguay
la incidencia de las exportaciones
por concepto de servicios logisticos
es muy importantes, mientras que
para Argentina o Brasil son total-
mente marginales. Existen buenos
ejemplos en el mundo de paises
que han sido exitosos aplicando
con buen tino este tipo de politicas
de Estado y que, a su vez, poseen la
misma vocacién que Uruguay; es el
caso de Holanda y Bélgica en Euro-
pa, o Singapur, Hong Kong y Corea
del Sur en Asia.

Debemos aprender de esos ejem-
plos y comprender que el limite
para crecer en este negocio es el
que nosotros, principalmente por
nuestros propios preconceptos, nos
pongamos.

Recordemos ademas -y esto despeja
cualquier duda en cuanto a la impor-
tancia crucial de la actividad de los
transitos para nuestro pais- que mas
del 50% del movimiento del Puerto
de Montevideo son, precisamente,
transitos, y este namero es mucho
mayor si analizamos, por ejemplo, el
puerto de Nueva Palmira.

Sin embargo, desde hace ya unos tres
anos la actividad ha entrado en una
peligrosa meseta descendente.

Las causas son multiples, siendo los
elevados costos quizés la mas visible y
los resultados traslucen que Uruguay
ha comenzado a perder cargas como
Centro de Distribucién Regional.

Nos referimos, fundamentalmente,
a las cargas que utilizan los dep6si-
tos de puerto libre y zonas francas,
que son ademds las que contribu-
yen de forma desequilibrante cuan-
do medimos la exportacién directa
generada por contenedor, por in-
versiones directas e indirectas aso-

ciadas, o por la generacién de mano
de obra especializada.

Dicho de otra manera, son las ope-
raciones de transito, con mayor va-
lor agregado, las que contribuyen
de manera decisiva por su gran
derrame en la economia nacional.
Creemos que tanto el sector publico
como el privado, enmarcados en esa
politica de Estado de la que estuvi-
mos orgullosos, deben estar a la al-
tura de lo que el pais necesita para
mantener e incrementar esta funda-
mental fuente de ingresos.
Uruguay, como pais pequeno, debe
necesariamente ser mds agil que
Argentina, Brasil y -como veremos
mas adelante- también que Chile, e
intentar estar siempre un paso ade-
lante. Las ventajas que hoy tenemos
pueden desaparecer con un simple
mejoramiento de las normas argen-
tinas o brasileras, por eso debemos
estar preparados para viabilizar que
la diferenciacién de Uruguay como
Centro de Distribucién Regional
siempre siga existiendo.

Pensamos que estamos en un pun-
to de inflexién en el que debemos
repensar la estrategia y fortalecer el
posicionamiento de Uruguay como
Centro de Distribucion Regional.
¢Cémo lo podemos hacer? Por suer-
te no partimos de cero. Ya hemos
visto en el pasado buenos frutos de
la interaccién honesta y transparen-
te de privados entre si, y estos con
el sector publico. Hay muchas cosas
para hacer y mejorar.

El sector privado tiene la obligaciéon
de proponer y el sector publico tie-
ne la obligacion de liderar los cam-
bios necesarios para lograr un nue-
vo posicionamiento inmediato.
Debemos trabajar béasicamente en
cuatro dimensiones simultdnea-
mente:

1.0bviamente, hay mucho para
trabajar en materia de costos. Por
ejemplo, hoy cuesta US$ 500 dé-
lares menos mover un contenedor
desde puertos chinos a las ciudades
de Cérdoba o Rosario por puertos
chilenos que por Montevideo. Esto
nos preocupa.

2. Sin duda, que hay que incorpo-
rar rapidamente tecnologia. Esto
en los privados, en el Estado y en
la comunidad logistica en general.
Mas atn teniendo en cuenta que
estamos inmersos en un mundo en
que, de la mano de las disrupciones
tecnologicas, los cambios son cada

vez mads rdpidos y muchas veces
impredecibles. Debemos de prepa-
rar al sector para que pueda adap-
tarse y estar en la vanguardia regio-
nal en esta materia.

3.Hay que trabajar incansablemen-
te en la capacitacion de nuestra
gente para que puedan acompanar
y por qué no, liderar los cambios.

asi como en la captacién de inver-
siones.

Es hora de reflexionar profunda-
mente sobre el futuro inmediato y
ponernos a elaborar estrategias que
estos tiempos de desafios nos impo-
nen. El pais lo demanda y la respon-
sabilidad es compartida entre Esta-
do y privados.

4.Pero también hay espacio para

mejorar las ventajas que el Uru-
guay se ha sabido dar en materia de
normas aduaneras e impositivas,

* Fundador y presidente de Grupo Ras

Ministerio
de Transporte
y Obras Piblicas

Ministerio de Transporte y Obras Plblicas

Montevideo, 5 de enero de 2021
VISTO: la declaracion de Emergencia Sanitaria dispuesta por el Decreto N"93/020 de 13 de marzo de
2020 a raiz de la Pandemia por COVID-18 y la Resolucion Ministerial de fecha 1B de diciembre de 2020
sobre el aforo maximo permitido en las unidades de transporte regular interdepartamental;--——--——n
RESULTANDO: que ante el aumento exponencial de las personas infectadas con Coronavirus, resulta ne-
cesario continuar adoptando medidas tendientes a la preservacion de la salud de la sociedad para detener
la propagacion del MiSMD;=—-=s—m—mmme e e e e e
CONSIDERANDO: imprescindible extender las medidas adoptadas para los servicios regulares de transporte
colectivo de pasajeros, a los servicios no regulares (ocasionales) de transporte colectivo de personas por carre-
tera que tengan una capacidad mayor a 18 asientos;
ATENTQ: a lo expuesto y a lo dispuesto por el art. 1.5y 2.1 del Reglamento aprobado por Decreto N°230“99T de

fecha 21 de julio de 1997, el Decreto N°93/020 de 13 de marzo de 2020 a raiz de |la Pandemia por COVID-18, la
Resolucion Ministerial de fecha 18 de diciembre de 2020 y al interés general;————————

EL MINISTRO DE TRANSPORTE Y OBRAS PUBLICAS
RESUELVE:

1°.- Disponese que los vehiculos de fransporte no regular colectivo de pasajeros (ocasionales) por carrate-
ra que operan bajo la jurisdiccion del Ministerio de Transporte y Obras Publicas, de caracter oneroso o
gratuito, que atiendan demandas de transporte turistico, para traslados o excursiones relacionados con
actividades recreativas, culturales, de ocio u otros motivos similares, con una capacidad mayor a 18 asien-
tos, tendran un aforo maximo permitido del 50% de su capacidad de asientos.-

2°- Sera obligatorio mantener el distanciamiento entre los pasajeros, por lo cual la ocupacion de los asien-
tos debera ser en forma alternada.
3°.- En todos los servicios ocasionales las empresas estaran obligadas a solicitar a todos los usuarios que
asciendan a sus unidades su identificacion, registrandose: nombre completo, nacionalidad, Cédula de
Identidad o Pasaporte y nimero telefénico de contacto, siendo este un requisito de admisibilidad, debien-
do confeccionar un registro manual ylo telematico que debera estar a disposicion de las autoridades sani-
tarias cuando asi lo requieran.
4°.- Se debera proporcionar alcohol en gel a los usuarios.
5°.- Las medidas dispuestas en los numerales 19y 2° regiran desde |a fecha de la presente Resolucion
hasta el 10 de enero del afio 2021, sin perjuicio de que el Ministerio de Transporte y Obras Plblicas podra
extender las mismas por un plaze mayor si la situacién sanitaria del pais lo requiere. -

6°.- Los servicios ocasionales gue no cumplan con las presentes disposiciones, seran pasmlas de las san-
ciones previstas en el Reglamento de Infracciones y Sanciones por transgresion de las normas que regu-
lan el Transporte Colectivo de Pasajeros aprobado a través del Decreto N°103/010 de fecha 24 de marzo
de 2010, debiendo comunicarse el incumplimiento al Ministerio de Turismo si correspondiere. ~————-———
7%~ Exhortase a todos los Gobiernos Departamentales a incorporar estas medidas para colaborar con el
interés general en la prevencion de la propagacién del COVID-19. e
8% Publiquese en el Diario Oficial, en dos diarios de circulacion nacional, y en la pagina web del MTOP y
pase a la Direccion Nacional de Transporte, a fin de notificar a las agremiaciones que nuclean a las em-
presas de transporte de pasajeros y a las empresas no agremiadas.

Luis Alberto Heber / Ministro de Transporte y Obras Publicas
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Bagnato > “SE DEMOCRATIZA EL ACCESO A LA PSICOLOGIA, Y ES UN DESAFIO PODER SOSTENERLA"

Salud mental: la pandemia desafio a desarrollarla,
y se generd una mayor preocupacion sobre el tema

»En didlogo con CRONICAS, los expertos Ricardos Bernardi y Maria José Bagniato analizaron la salud mental en el
2020. Segun el representante de la Academia Nacional de Medicina, la pandemia implicé “un desafio muy claro para
desarrollar aspectos que se consideran muy importantes” en la materia, mientras que para la docente Grado 5 de la
Facultad de Psicologia, “hay una mayor oferta o preocupacion sobre el tema”, aunque también hizo hincapié en que se
debe analizar “diferenciando los contextos sociales”.

Por: Ignacio Palumbo
@ignacio_palumbo

El ano pasado significé un desafio
muy especial para la poblacién na-
cional e internacional en materia
de salud mental.

Asi lo evalué, en didlogo con CRO-
NICAS, Ricardo Bernardi, psiquia-
tra y representante de la Academia
Nacional de Medicina (ANM). A su
entender, se dio un primer impac-
to cuando lleg6 el covid-19 al pais,
“lo desconocido”, lo cual generé te-
mor; “luego se fue agarrando con-
fianza, perdiendo el miedo, y a fi-
nal de afio tuvimos una bajada a la
realidad”, sostuvo. Para el especia-
lista, por tanto, sobre fines de 2020,
hubo “una suba de confianza en la
gente y una baja de percepcion del
riesgo del virus” (ver recuadro).
Por otro lado, la pandemia configuré
también un desafio muy claro para
desarrollar aspectos que se consi-
deran muy importantes en la salud
mental, argumento el experto.

A modo de ejemplo, cité la defi-
nicién de salud mental de la Or-
ganizacion Mundial de la Salud,
respecto a lo que se considera una
persona sana. En este sentido, esto
implica mantener una relacion
sana “consigo mismo y los demas”,
es decir, que permita cuidar, en-
riquecer y desarrollarse. “Eso es
exactamente lo que nos obliga la
pandemia, a cuidarnos y, al mismo
tiempo, a tratar de mantener un
desarrollo lo mas sano posible, de
la relacién con uno mismo y con los
demas”, afirmé Bernardi.

Este mismo concepto se puso a
prueba en los tres sectores que, se-
gun el psiquiatra, son los mas vul-
nerables a raiz de la pandemia. Por
un lado, las personas mayores, que
pueden quedar muy aislados y te-
ner que enfrentar sentimientos de
soledad, depresioén o desdnimo. Por
otro, los adolescentes, que estdn en
pleno periodo de socializaciéon y
necesitan estar en contacto con sus
pares. El otro sector esta compues-
to por el personal de la salud. Asi-
mismo, Bernardi advirtié que estos
a tres grupos poblacionales “se les
esté ejerciendo un sobreesfuerzo”.

Al respecto, detall6 que para algu-
nos este esfuerzo excesivo puede
conllevar un fortalecimiento de la
salud mental, mientras que para
otros “toca zonas débiles o fragiles
que suelen traer las consecuencias
de estrés agudo o crénico”.

Variables y puntos positivos

Por su parte, la profesora Grado 5
de la Facultad de Psicologia de la
Universidad de la Reptblica (Ude-
laR), Maria José Bagnato, se refiri6,
en conversacién con CRONICAS, a
la importancia de la salud mental,
y cémo toma distintos focos segtin
las poblaciones.

“Hay una mayor oferta o preocu-
pacién (sobre el tema), pero creo
que esto no puede dejarse de ana-
lizar diferenciando los contextos
sociales”, reflexion6, y agregd que
“es importante pensar” que la so-
ciedad uruguaya es muy diversa,
por lo que “hay repercusiones en
distintos contextos”. Por esta linea,
inst6 a que, al momento de realizar
estudios sobre el caso, no deben
de ser totalizantes de la poblacién
uruguaya, sino mas bien dirigidos
a distintos sectores.

“Una cosa es Montevideo y otra
el Interior; una cosa son las areas
urbanas y otra las areas rurales; un
aspecto son los distintos sectores
sociales y otro son las edades de
las personas. El desafio mayor para
quienes investigamos cuando ha-
blamos de los impactos en la salud
mental tiene que ser el poder dife-
renciar y clarificar en qué sector de
la poblacién nos estamos refirien-
do”, apunt¢ la académica.

En tanto, Bagnato reconoci6 dos prin-
cipales factores que ayudan a prever
un panorama positivo para la salud
mental de cara al afio que empieza.
En primer lugar, el desarrollo que
se dio desde la facultad en la que
trabaja para generar una experien-
cia de teleasistencia que puede dar
un sostén y posibilidades de una
oferta que hasta ahora no existia,
segun explicé. De esta manera, “se
democratiza un poco el acceso a la
psicologia en areas de salud men-
tal, y creo que es un desafio poder
sostenerla de esa manera, y en ese
sentido es positivo”, sefialo.

El segundo punto a favor es el cam-
biar los paradigmas y atender la sa-
lud mental, la cual, hasta ahora, ha-

bia estado relegada al contexto de
los trastornos mentales, considerd
la docente. La pandemia, entonces,

permitié ver “que la salud mental
es parte de la salud, y que no es in-
disociable una de la otra”.

“Comunitarizacion”, no miedo

Durante las ultimas semanas de 2020 los casos de covid-19 se
dispararon en el pais, logrando nuevos récords vy, asi, se llego
a lo que los expertos del Grupo Asesor Cientifico Honorario
(GACH) catalogaron como la “primera ola” del virus en Uruguay.
Ante esta realidad, Bagnato analizd qué cambio a nivel de per-
cepcion de la pandemia por parte de la gente.

“Al principio, cuando habia pocos casos en Uruguay, fue porque
hubo un contexto de proteccion en los primeros meses, de un
mensaje muy claro, de muchas recomendaciones, de quedarse
en casa y de reducir las actividades”, comento. En este sentido,
afiadié que “si hay una actividad social, por mas que haya un
cuidado individual, es impensable que el virus no se propague”.
Segun la experta, la situacion actual es algo mas compleja, y va
mas alla de que las personas simplemente le perdieron el miedo

al covid-19.

“No se puede reducir a que la poblacion deja de cuidarse.
Porque también hemos visto el flujo que hay de personas
que vienen por frontera terrestre, que es mas dificil de con-
trolar y, de hecho, es donde también se ha producido algun

foco’, continud Bagnato.

Por ultimo, insisti6 en que cuando el virus “se comunitariza”
también las estrategias de intervencion para la prevencion y
promocion de salud deberian hacerse mas comunitarias. Es
decir, que si no se asumen a nivel comunitario estrategias de
promocion y prevencion desde la salud y los sectores sociales
educativos, es muy dificil que pueda haber un encare diferente

de la pandemia.

“Me parece que también habla de un fracaso en la comu-
nicacion’, reflexiond finalmente la docente de la Facultad

de Psicologia.
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Precios > EL. AUMENTO DEL COMPONENTE TENDENCIAL ESTUVO CONCENTRADO EN RUBROS TRANSABLES

Inflacion cerré 2020 en 9,41%, mostrando
tendencia a la baja, pero lejos de la meta

» La economia uruguaya cerro el aino pasado con un encarecimiento del conjunto de su sistema

de precios de 9,41%, de acuerdo a la informacién divulgada por el Instituto Nacional de Estadistica
(INE). Se trata del tercer descenso consecutivo de la inflacién anualizada y continda una trayectoria
descendente desde el pico de 11,05% alcanzado en mayo, pero ain se mantiene muy lejos del objetivo
fijado por las autoridades de Gobierno.

El Indice de Precios al Consumo
(IPC) registr6 en diciembre un des-
censo de 0,19% en comparacion con
el mes anterior, deflacién que se ex-
plica como cada afio desde 2012 por
la aplicacion del programa UTE Pre-
mia, que implica una baja puntual
en los precios de la energia del mes.
El dato deflacionario de diciembre
estuvo en sintonia con la mediana de
las expectativas del BCU y fue me-
nor al registro de diciembre de 2019
(-0,03%), lo que implicé que el dato
anualizado volviera a bajar en el Glti-
mo mes del ano, cerrando en 9,41%.
Se trata de la tercera caida consecuti-
va del dato interanual, y excepto por
setiembre que marcé un incremento
puntual de la inflacién anual, el IPC
acumulado a 12 meses fue cayendo
paulatinamente desde el pico regis-
trado en mayo (11,05%). De todas
formas, la inflacion cierra el ano 0,62
puntos porcentuales (pp.) por en-
cima del registro de 2019 y mas de
cuatro puntos por encima del centro
del rango objetivo fijado por las auto-
ridades de Gobierno.

De acuerdo al analisis de los datos
del INE que realiza el Centro de In-
vestigaciones Econémicas (Cinve),
la inflacién tendencial o subyacente
(que excluye los rubros de precios
mas volatiles y algunos administra-
dos por el Gobierno, por lo que brin-
da informacién mas estable y fiel de
la dindmica de fondo del sistema de
precios) registré en diciembre su pri-
mer descenso desde el mes de junio.
Este indicador mostré un aumento
de 0,48%, con lo que la inflacién inte-
ranual cay6 en 0,08 pp., para situarse
en el 9,41%. Si bien no se trata de una
caida significativa, es la baja mas im-
portante en la inflacién tendencial
desde noviembre de 2019, puesto
que desde entonces habia aumenta-
do todos los meses, con excepcion de
una pequena moderacién en junio.
Por su parte, el componente residual

(constituido por los rubros excluidos
del dato tendencial) tuvo una caida
de 2,01% durante noviembre, de
manera que la inflacién interanual
cay6 en 0,44 pp., para ubicarse en el
9,35%, sumamente alineada con su
contraparte tendencial.

El Cinve también sefiala que el au-
mento del componente tendencial
estuvo concentrado en rubros tran-
sables (precios de los bienes y servi-
cios comercializables con el exterior),
que de todas formas cay6 en conjun-
toun 0,7 pp. en términos interanua-
les durante diciembre. Nuevamente,
se encontraron variaciones compen-
satorias en la inflaciéon interanual de
la carne y de la energia eléctrica; la
primera continué depurdndose de
los incrementos de precios de fina-
les de 2019 a raiz del aumento de
la demanda china, al tiempo que
la segunda tuvo una deflacién mas
moderada que un ano atras. Por
su parte, la inflacion interanual no
transable (precios de bienes y servi-
cios no comercializables con el exte-
rior) creci6 en 0,3 pp. en diciembre.

Divisiones

Al analizar el informe del INE, se
observa que la division con mayor
incidencia a la baja del IPC de di-
ciembre fue Vivienda, que registr6
un descenso de 4,58% que impact6
en 0,63 pp. en el indicador general.
Esta baja se explic6 por el mencio-
nado descenso del precio de la elec-
tricidad (-16,14%) debido a la imple-
mentaciéon del Plan UTE Premia,
compensada parcialmente por la
suba en alquiler de vivienda princi-
pal (0,64%).

Del otro lado, se destacé el aumento
de 0,52% de la divisién Alimentos y
bebidas no alcohdlicas (la de mayor
peso en el IPC) que incidi6 en 0,52
pp. en el indicador general, por in-
crementos en Frutas (+7,33%) y com-
pensadas parcialmente por Legum-

Inflacién 2020 (anualizada)
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bres y hortalizas (-0,94%). También
se destacaron por su incidencia al
alza las divisiones Muebles, articu-
los para el hogar y para la conserva-
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cion ordinaria del hogar, y Transpor-
te, que tuvieron aumentos de 1,4% y
0,85%, que incidieron en 0,09 y 0,08
pp., respectivamente.

Poder de compra de los salarios
cayo 1,72% en enero-noviembre

El indice Medio de Salarios (IMS) se mantuvo practicamen-
te estable durante el mes de noviembre, lo que implico una
caida en términos reales (descontando el efecto inflaciona-
rio) de 0,26%, de acuerdo a la informacién publicada por el
INE. En el acumulado del afo, el IMS registra un aumento
de 7,73%, mientras que en los Ultimos 12 meses cerrados a
noviembre el aumento es de 7,76%. Si se excluye el efecto
de la inflacion, se observa que el poder de compra de los
salarios registra una caida de 1,72% en términos interanua-
les en el acumulado enero-noviembre, y un descenso de
1,67% si se considera el afio movil cerrado al penultimo

mes del afo.

La pérdida de poder adquisitivo se observa tanto en el sec-
tor publico como privado, aunque estos Ultimos son los
mas afectados. Los salarios privados muestran una pérdi-
da de poder adquisitivo de 2,44% en enero-noviembre y de
2,39% en el afilo movil cerrado a noviembre. Por su parte,
los salarios publicos tuvieron una disminucion de su poder
de compra de 0,43% en enero-noviembre y de 0,37% en los
12 meses cerrados a noviembre.
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Didier Saint-Georges > ‘PREVISIONES SON AHORA TALES QUE EL MARGEN DE DECEPCION HA AUMENTADO SUSTANCIALMENTE"

Pese al optimismo de los mercados, el

2021 podria darnos “un golpe de realidad”

»La economia mundial se encamina a un entorno de crecimiento lento, con un apoyo importante de los
bancos centrales que se ira desplazando ligeramente hacia las economias emergentes, segun el articulo
“Tendencias 2021 en los mercados”, de Didier Saint-Georges, Managing Director y miembro del Comité
de Inversiones Estratégicas de la firma de gestion de activos Carmignac. Sin embargo, se advierte que
aun existen riesgos importantes en el corto plazo que podrian llevar a que el 2021 nos dé “un golpe de

realidad”.

“En comparacion con 2020,
supongo que todos espera-
mos que, gracias a la rapida
distribucién de las vacunas,
2021 probablemente sea un
ano de retorno a la norma-
lidad, o de algtn tipo de
‘convergencia a la media’
para la actividad econo-
mica mundial”, comienza
Saint-Georges su articulo
en el que analiza las pers-
pectivas de los mercados
para el afio que comienza.

En ese sentido, reconoce
que “podria defenderse fa-
cilmente que hay cierto gra-
do de demanda reprimida,
dada la elevadisima tasa
de ahorro, y habida cuenta
de que los déficits presu-
puestarios de los Gobiernos
seguirdn siendo muy ele-
vados y de que los bancos
centrales han comunicado
explicitamente que la politi-

ca monetaria seguira siendo
ampliamente acomodaticia”.
Por estos motivos, “es 16gico”
concluir que los mercados
financieros deberian seguir
beneficidndose de esta co-
yuntura de importante apo-
yo, a pesar de la actual nueva
ola de contagios de covid-19,
y que los activos sensibles a
estos aspectos macroecono-
micos, como la renta fija, los
mercados emergentes y los
valores ciclicos registrardn
una evolucion especialmen-
te positiva.

Sin embargo, Saint-Geor-
ges advierte que el proble-
ma con estas “conclusio-
nes naturales” es que los
mercados ya las han inte-
riorizado y reflejado muy
rapidamente en los indica-
dores, ya desde el segun-
do trimestre del 2020. “La
recuperacion desde marzo

es de proporciones histori-
cas, al igual que la acelera-
cién de la rotacion ciclica
en el Gltimo mes aproxi-
madamente”, sostuvo.

“A pesar del
entusiasmo por la
rapida distribucion

de las vacunas, el
riesgo de ejecucion
es sustancial, y su
impacto efectivo en la
inmunidad colectiva
sigue siendo
desconocido dada

la incertidumbre en
torno a la acogida por
parte de la poblacion”.

Expectativas empresariales
mejoraron en octubre

Las expectativas de los empresa-
rios volvieron a mejorar en octubre,
de acuerdo a la Encuesta Mensual
Industrial (EMI) que elabora la Di-
reccion de Estudios Economicos
de la Camara de Industrias del Uru-
guay (CIU). Segun se detalla, las ex-
pectativas empresariales referentes
a la empresa y a la economia fue-
ron las que evidenciaron una mayor
recuperacion. Por su parte, las co-
rrespondientes al mercado interno'y
mercado externo aln permanecen
en niveles levemente deteriorados
en la comparacion historica, aun-
gue también siguen recuperandose.
De acuerdo al informe, las ventas
en volumenes fisicos del nucleo del
sector industrial (que excluye la ac-
tividad de la refineria de Ancap y la
produccion de las empresas en ré-
gimen de zonas francas Pepsi, UPM
y Montes del Plata) cayeron 4,6%
en el tercer trimestre de 2020 en la
comparacion interanual. Por su par-
te, en el acumulado de los 12 meses

cerrados a setiembre se observa
una caida del 10,5%.

Las ventas industriales en volume-
nes fisicos con destino al mercado
interno descendieron en la compa-
racion interanual (-2,6%) en el tercer
trimestre de 2020, tendencia que
profundiza el deterioro del segundo
semestre de 2019.

Por su parte, el empleo industrial
es una de las variables mas afec-
tada en los ultimos anos. En este
sentido, en el tercer trimestre de
2020 el personal ocupado sufrio
una significativa contraccion de 9%
en la comparacion interanual. En el
segundo trimestre del afio, cuando
se sintieron con mayor fuerza las
medidas de confinamiento en la
economia local, este indicador ha-
bia mostrado un descenso de 15%,
y en el primer trimestre del afio ha-
bia caido 4,7%.

El Ultimo aumento interanual del
empleo industrial se registro en el
tercer trimestre de 2017.

Margen de decepcién
El experto interpreta que
los mercados se han adap-
tado a esta ciclicidad de
forma importante, y asi
lo reflejan las previsiones
de resultados para el 2021.
“Las previsiones son aho-
ra tales que el margen de
decepcién ha aumentado
sustancialmente. = Tanto
mas que, estructuralmen-
te, la posibilidad de un
estancamiento duradero
y sostenido no ha desa-
parecido, con més deuda
a nivel mundial, menos
inversiones y una pobla-
ciéon més envejecida. Los
impagos de las empresas
en Europa y en Estados
Unidos aumentardn el
préoximo ano (hay que en-
tender que, gracias a todo
el respaldo en forma de li-
quidez brindado a las em-
presas, la tasa de impago
se redujo hasta el 10 % en
2020 a pesar del colapso
econdémico)”, detalld.

Por estos motivos,
Saint-Georges interpreta
que es una clara posibi-
lidad que el 2021 nos dé
“un golpe de realidad”.
En particular advierte
por la situacién en Es-
tados Unidos, donde el
acuerdo presupuestario
de US$ 900.000 millones
acordado por el Senado
implicaria un ajuste del
3% del PIB el préximo
ano en comparacion con
2020, lo que limitaria el
crecimiento  econdémico
a poco mas del 2%. Ade-
mas, advierte que “a pe-
sar del entusiasmo por la
rapida distribucién de las
vacunas, el riesgo de eje-
cucién es sustancial, y su
impacto efectivo en la in-
munidad colectiva sigue
siendo desconocido dada
la incertidumbre en torno
a la acogida por parte de
la poblacién”.

Disciplina
El experto de Carmignac
indicé que “como los mer-

cados han evolucionado
muy rapidamente, la ges-
tion del riesgo ha consis-
tido en mantener la disci-
plina a la hora de recoger
beneficios una vez alcan-
zados nuestros objetivos
de valoraciéon, tal como
hicimos hace un mes con
varios de nuestros titulos
de crecimiento”.
Saint-Georges valoraba en
su articulo que una victo-
ria demoécrata en Geor-
gia, Estados Unidos, y un
acuerdo para el Brexit en
Europa (ambos hechos
que finalmente ocurrie-
ron) “podrian alimentar
un movimiento de reacti-
vacion adicional”. Por eso,
se mantuvieron los “ac-
tivos de inflaci6on”, como
las “posiciones en oro, en
divisas y renta variable de
mercados emergentes y
en bonos vinculados a la
inflacién”.

En resumen, concluye
Saint-Georges “nuestra
principal hipdtesis para
2021 es que la economia
mundial convergera hacia
un entorno de crecimien-
to lento, todavia con un
importante apoyo de los
bancos centrales, aunque
este crecimiento se des-
plazard ligeramente hacia
las economias emergentes.
Por tanto, mantenemos
una visibn constructiva
en los mercados de renta
variable a medio plazo”.
Sin embargo, agrega que
desde la firma se entiende
“necesario mantener una
relativa apertura de miras
acerca del potencial de los
movimientos de los mer-
cados dadas las incégnitas
que deparan las préximas
semanas” y por eso se han
recogido los beneficios en
los titulos de renta variable
y fija. De esta forma po-
dran mantener “la flexibili-
dad para sesgar atin mas el
posicionamiento del fondo
hacia una u otra direccién
una vez que la visibilidad
haya mejorado”.
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Perspectivas > LAS VENTAS AL EXTERIOR SE RECUPERARIAN UN 7% EN 2021

Golpeadas por la pandemia, las exportaciones
de bienes cayeron 12,5% en 2020

» En un aino marcado por la pandemia del covid-19, que afecté con fuerza a la economia y al comercio mundial, las
exportaciones de bienes de Uruguay cerraron el 2020 con una caida de 12,5%. Para el afio que comienza se espera
un repunte del comercio y de las exportaciones uruguayas, que crecerian un 7%, aunque se advierte que “muchas

de las amenazas que marcaban la incertidumbre prepandemia siguen presentes”.

Las solicitudes de exportacién de
bienes (sin incluir zonas francas)
se mantuvieron estables en di-
ciembre medidas en términos in-
teranuales, al alcanzar unos US$
659 millones segiin el informe de
comercio exterior que elabora la
Union de Exportadores. El docu-
mento de la gremial destaca que
“se trata del primer mes sin caida
del afo, luego de la leve suba re-
gistrada en enero (+0,54%)”.

De esta forma, las colocaciones
de bienes de Uruguay al exte-
rior cerraron el ano con una
caida de 9,6% respecto al 2019,
alcanzando una cifra total de
US$ 6.972 millones.

Por su parte, de acuerdo al in-
forme de comercio exterior que
elabora el instituto Uruguay XXI,
que incluye las ventas realizadas
desde zonas francas (descontando
insumos nacionales y otros ajus-
tes), se constata que en diciembre
las exportaciones cayeron un 1%
interanual, cerrando el 2020 con
US$ 8.076 millones, lo que impli-
ca una caida de 12,5%.

“La variacion de las exportacio-
nes uruguayas de bienes estuvo
en linea con las exportaciones de
la regién y el mundo, en un afo
marcado por la pandemia del co-
vid-19 que produjo una retraccion
generalizada de las economias y
el peor desempeno del comercio
internacional desde la crisis in-
ternacional de 2008”, senala el
informe de Uruguay XXI.

Entre febrero y agosto de 2020,
las exportaciones se vieron du-
ramente golpeadas por la pande-
mia, registrando una caida pro-
medio de 16%, pero mostraron
“una clara recuperaciéon en el
ultimo trimestre de 2020, cuando
se ubicaron en valores promedio
similares a los de 2019”.

En cuanto a las importaciones de
bienes (sin considerar petréleo y
sus derivados), alcanzaron unos
US$ 6.805 millones el afio pasa-
do, lo que marca una reduccién
del 5% en comparaciéon con 2019.
Este monto determiné que Uru-
guay tenga en 2020 una balanza
comercial de bienes positiva por
US$ 1.270 millones si se conside-
ran las exportaciones desde zo-
nas francas.

Impacto pandémico
Es imposible no mirar los nime-
ros del comercio exterior sin con-

siderar este atipico ano marcado
por la pandemia del covid-19 y
del impacto que tuvieron las me-
didas de confinamiento sobre la
economia global.

Esta crisis sanitaria y econémica
derivé en “una fuerte caida del
comercio mundial y de la regién,
tanto en bienes como en servi-
cios”. Entre estos tultimos, se
destaca el fuerte deterioro de los
servicios asociados al turismo y
al transporte. “Sin embargo, se
destaca la resiliencia del comer-
cio de servicios globales, consi-
derando que, gracias a las nue-
vas tecnologias, las medidas de
confinamiento y la rapida imple-
mentacion del teletrabajo permi-
tieron que este tipo de servicios
se prestara sin interrupciones”,
agrega el informe.

Las exportaciones de bienes tu-
vieron en América Latina y el
Caribe una retracciéon de entre
11% y 13% el afno pasado, que se
concentré principalmente en el
segundo trimestre del afio y que
se atenuo en la segunda mitad del
2020. Esto se debié mayormente a
los menores volimenes comercia-
lizados, aunque también los pre-
cios se vieron afectados a la baja.
En este contexto, la reducciéon de
las exportaciones de bienes en
Uruguay esta en linea con el pro-
medio de la regién.

No obstante, el informe también
aclara que el debilitamiento del
comercio internacional ya se ve-
nia produciendo desde antes que
el covid-19 ocupara los principa-
les titulares, y marca su inicio en
la crisis financiera internacional
de 2009. Entre 2012 y 2019, el in-
tercambio de bienes se expandid
en promedio 2,3% anual, cuatro
puntos porcentuales por debajo
del promedio 1990-2007. Por su
parte, el incremento de las ten-
siones comerciales entre Estados
Unidos y China, el aumento de
las tendencias proteccionistas, y
la escalada de medidas restricti-
vas al comercio agrav6 atin maés
el magro desempeiio del comer-
cio internacional que ya en 2019
tuvo un crecimiento nulo.

De hecho, Uruguay XXI recuer-
da que en su informe divulgado
un ano atrds, se marcaba que el
2020 seria nuevamente un afno
desafiante. “El contexto global y
regional es complejo y volatil, por
lo que el desempeno de las ex-

portaciones es también incierto.
De esta forma, se espera un bajo
dinamismo del sector exportador
en promedio, con excepcién de
algunos productos especificos”,
senalaba el informe.

Perspectivas

De esta forma, si ya era impor-
tante la incertidumbre previa a la
pandemia, actualmente cualquier
perspectiva que se pueda plan-
tear es discutible.

A modo de ejemplo, sefiala que
la Organizacion Mundial del
Comercio (OMC) en su tultimo
informe sobre perspectivas del
comercio internacional plantea
distintos escenarios de recu-
peracién, con una importante
dispersion de pronosticos. Es-
tos van desde un crecimiento de
10,2% en el volumen de comer-
cio para 2021 en su visién op-
timista, hasta una suba de solo
3,2% en su escenario mas nega-
tivo. En su proyeccién de base,
la OMC prevé una expansion de
7,2%, luego de una caida que ha-
bria rondado 9,2%.

Pensando en las perspectivas
para el comercio exterior uru-
guayo, el informe detalla que
visto la fuerte caida experimen-
tada en las exportaciones de casi
todos los rubros y dado que se
espera que la demanda global
se recupere paulatinamente, es
esperable que 2021 sea un ano
de crecimiento generalizado.
No obstante, la magnitud y el
momento de la recuperacién de
cada sector dependera de diver-
sos factores.

Por un lado, el ritmo de recupera-
cion de cada regiéon obedece a la
forma en que puedan ir superando
la pandemia, eso, probablemente,
muy asociado a las campanas de
vacunacién masiva. Por otro lado,
la demanda por algunos produc-
tos ya presenta una incipiente
recuperacion. Los precios de al-
gunos de los commodities expor-
tados por Uruguay comenzaron
a crecer hace varios meses, de la
mano de la temprana recupera-
cion de China y del debilitamien-
to global del délar. En cuanto a la
situacion regional, se espera que
América Latina retome el creci-
miento, aunque sin llegar a nive-
les prepandemia. Ademds, tanto
Brasil como Argentina mostraron
una mayor depreciacién del délar

que Uruguay, lo que reduce la de-
manda esperada.

También se advierte que el au-
mento de los contagios en Uru-
guay puede provocar una “dis-
rupcién en la producciéon o el
transporte de alguno de los pro-
ductos exportados”.

Pese a la elevada incertidum-
bre, Uruguay XXI plantea algu-
nas “certezas”. En 2021 el sector
agricola crecera impulsado por
el fuerte aumento de los pre-
cios internacionales, aunque
“lamentablemente, la inminente
sequia conspirara con la que de
otros modos hubiese sido una
cosecha espectacular”.

Asi, se estima que las exporta-
ciones uruguayas de bienes crez-
can un 7% este afio, totalizando
en niveles cercanos a US$ 8.600
millones. Mas alld del sector
agropecuario y sus industrias
conexas, el resto de las exporta-
ciones que dependen mas de la
region podran recuperarse en la
medida en que Brasil y Argenti-
na lo hagan.

Pensando a mediano y largo pla-
zo, se interpreta que serd nece-
sario analizar los efectos perma-
nentes que dejard la pandemia
y las consecuencias que tendra
sobre el sector exportador, como
las nuevas tendencias del mundo
del trabajo, el consumo, los via-
jes y el uso de la tecnologia.
Asimismo, se advierte que mu-
chas de las amenazas que mar-
caban la incertidumbre prepan-
demia siguen presentes. “Las
tensiones comerciales entre
China y Estados Unidos podran
aliviarse un poco, pero estan la-
tentes, y aunque en el Brexit fi-
nalmente se llegd a un acuerdo,
tendra efectos sobre los flujos
comerciales”.

“En suma, a pesar de las incer-
tidumbres, en 2021 se espera un
crecimiento de las exportaciones
uruguayas de bienes. Este aumen-
to sera impulsado por una recu-
peracién de las fuertes caidas ex-
perimentadas en 2020, aunque es
poco probable que se recuperen
los valores prepandemia. La fuer-
te suba de los precios de los com-
modities y la debilidad del ddlar
seran un estimulo para el aumen-
to de las ventas, si un eventual
agravamiento de la pandemia
afectara el desempefio exporta-
dor”, concluye el informe.
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Perspectivas > “‘SE ESPERA QUE LA PANDEMIA DEJE EFECTOS ADVERSOS DE LARGA DURACION EN LA ACTIVIDAD MUNDIAL

El BM prevé un crecimiento global de 4% en 2021, pero
“perspectivas de corto plazo siguen siendo muy inciertas”

»Tras una caida estimada de 4,3% en 2020, el Banco Mundial (BM) proyecta que la economia mundial repunte un 4% en
2021, aunque advierte que “las perspectivas de corto plazo siguen siendo muy inciertas”. Advierte que en un escenario
negativo, de mas contagios y retrasos en la distribucion de vacunas, la expansion se podria limitar al 1,6 % este aiio,

mientras que en un escenario optimista, con control de la pandemia y un proceso de vacunacion rapido, el crecimiento
mundial podria acelerarse hasta casi el 5%.

Bajo el supuesto de que la distribu-
cién inicial de las vacunas contra el
covid-19 se amplie a lo largo del afo,
la economia mundial repuntaria un
4% en este afo que comienza, segin
la dltima edicion del informe Pers-
pectivas econémicas mundiales que
publica el BM. No obstante, se ad-
vierte que es probable que la recupe-
raciéon sea moderada, a menos que los
encargados de la formulacién de po-
litica acttien con decisién para con-
trolar la pandemia y apliquen refor-
mas que aumenten las inversiones.
El organismo estima que el 2020 ce-
rrd con una contraccidon econdmica
global del 4,3%, lo que ha implicado
que millones de personas caigan en
la pobreza y a una reduccién impor-
tante de los ingresos de las familias.
De acuerdo al informe, las principa-
les prioridades politicas a corto plazo
son el control de la propagacion del
covid-19 y la garantia de una distri-
bucién rapida y amplia de las vacu-
nas. Ademads, para apoyar la recu-
peracion econdmica, las autoridades
deberian facilitar un ciclo de reinver-
sién destinado a lograr un crecimien-
to sostenible que dependa menos de
la deuda publica”.

“Si bien la economia mundial parece
haber entrado en una recuperacién

moderada, los encargados de la for-
mulacién de politicas se enfrentan a
desafios enormes -en materia de sa-
lud ptublica, gestion de la deuda, po-
liticas presupuestarias, banca central
y reformas estructurales- al tratar
de asegurar que esta recuperaciéon
mundial, aan fragil, cobre impulso
y siente las bases de un crecimien-
to robusto”, afirmo el presidente del
BM, David Malpass. A su entender,
para lograr superar los impactos no-
civos de la pandemia y contrarrestar
los factores adversos que afectan las
inversiones, se requiere de “un gran
impulso a la mejora del entorno em-
presarial, aumentar la flexibilidad
del mercado laboral y de productos,
y reforzar la transparencia y la go-
bernanza”.

Menos graves

El informe del BM sostiene que el
colapso de la actividad econémica
global en 2020 habria sido “ligera-
mente menos grave de lo que en un
principio se habia proyectado”, debi-
do mayormente a que la contracciéon
de las economias avanzadas fue me-
nos pronunciada que lo inicialmen-
te previsto y que la recuperacién de
China fue més sélida a lo anticipado.
Sin embargo, también alerta que las

FMI: 2021 comienza en mejor situacion a
la esperada, pero avance de la pandemia
nubla el panorama

La economia mundial esta comenzando este afio en una mejor
posicion de lo que se esperaba en 2020, pero el aumento de los
casos de covid-19 y las nuevas cepas del virus estan nublando
las perspectivas, afirmo la economista jefe del Fondo Moneta-
rio Internacional (FMI), Gita Gopinath.

‘Lo que es cierto a partir de ahora es que estamos comenzan-
do el afio en un punto algo mejor de lo que esperabamos en
2020, lo cual es algo bueno”, dijo Gopinath en declaraciones a
la cadena estadounidense CNBC. No obstante, advirtio que “es
una carrera entre el virus y las vacunas y hasta que superemos
esto, creo que este es un periodo bastante dificil”.

El FMI presentara su revision de las perspectivas economicas
mundiales el proximo 26 de enero. En octubre, pronosticoé una
contraccion del PIB mundial del 4,4% para 2020, seguida de un

repunte del 5,2% para este afio.

perturbaciones de la actividad en
la mayoria de los demés mercados
emergentes y economias en desarro-
llo fueron més graves de lo esperado.
En ese sentido, Carmen Reinhart, vi-
cepresidenta y primera economista
del BM, evalué que “serd necesario
abordar las fragilidades financieras
de muchos de esos paises, ya que la
crisis del crecimiento afecta a los pre-
supuestos de los hogares y los balan-
ces de las empresas vulnerables”.

Por otra parte, el documento advierte
que “las perspectivas de corto plazo
siguen siendo muy inciertas y toda-
via es posible que los resultados de
crecimiento sean diferentes”. En un
escenario negativo, en el que los con-
tagios sigan aumentando y se retrase
la distribucién de las vacunas, la ex-
pansién mundial podria limitarse al
1,6 % en 2021. Por otra parte, en un
escenario optimista, con un control
exitoso de la pandemia y un proce-
so de vacunacién mas rapido, el cre-
cimiento mundial podria acelerarse
hasta casiel 5 %.

Efectos adversos de larga duracion
Elinforme del BM también analiza la
forma en que la pandemia elevé los
riesgos en torno a la acumulacién de
deuda; la forma en que podria frenar
el crecimiento a largo plazo si no se
adoptan medidas de reforma concer-
tadas; y los riesgos asociados a la uti-
lizacién de programas de compra de
activos como instrumento de politica
monetaria en los mercados emergen-
tes y las economias en desarrollo.

“La pandemia ha exacerbado enor-
memente los riesgos de la deuda en
los mercados emergentes y las eco-
nomias en desarrollo; es probable
que las débiles perspectivas de cre-
cimiento aumenten atin més la carga
de la deuda y erosionen la capacidad
de servicio de la deuda de los pres-
tatarios”, aseguré Ayhan Kose vice-
presidente interino de Crecimiento
Equitativo, Finanzas e Instituciones
del Banco Mundial.

“Es necesario que la comunidad mun-
dial acttie con rapidez y determina-
cion para asegurarse de que la recien-
te acumulacién de deuda no resulte
en una serie de crisis de deuda. El
mundo en desarrollo no puede per-
mitirse otra década perdida”, anadio.
Aligual que sucedi6 en el pasado con
otras crisis graves, “se espera que la
pandemia deje efectos adversos de
larga duracién en la actividad mun-
dial”. En ese sentido, entiende pro-
bable que la desaceleracién del cre-
cimiento mundial prevista para el
proximo decenio empeore debido a la
falta de inversiones, el subempleo y
la disminucién de la fuerza de traba-
jo en muchas economias avanzadas.
“Si la historia puede servir de refe-
rencia, la economia mundial se diri-
ge hacia un decenio desalentador en
materia de crecimiento, a menos que
los encargados de la formulacién de
politicas pongan en marcha reformas
amplias que mejoren los elementos
impulsores fundamentales para un
crecimiento econdémico equitativo y
sostenible”, sostiene el informe .
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Mas gasto > INVERSORES SE MUESTRAN OPTIMISTAS DE NUEVOS ESTIMULOS FISCALES

Pese a caos politico en Estados Unidos,
mercados se mantuvieron con calma

» Pese a la invasion al Capitolio generada por manifestantes pro-Trump el pasado miércoles, los inversores

internacionales se mantuvieron con calmay los principales indicadores bursatiles mostraron una trayectoria al
alza. El optimismo del mercado se sustenta en la expectativa de que un gobierno con mayor control demécrata
traiga consigo mas estimulos fiscales.

Las imagenes que comenzaron a lle-
gar desde Estados Unidos (EEUU)
en la tarde del miércoles, parecian
sacadas de una pelicula de trama
inverosimil. El asalto al Capitolio en
Washington DC generado por una
turba de manifestantes alentados
por el saliente presidente Dondald
Trump, termind con cuatro victimas
fatales y con la credibilidad politica
estadounidense derrumbandose por
el mundo.

Sin embargo, pese a lo lamentable de
los acontecimientos que estdn mar-
cando definitivamente la salida del
polémico mandatario, los mercados
e inversores internacionales se man-
tuvieron con relativa tranquilidad,
llevando el indice Dow Jones a nue-
vos maximos y el S&P con una leve
suba. El Nasdaq registr6é una caida,
pero fue la continuacién de una
tendencia que habia comenzado al
inicio de las negociaciones, mucho
antes de que el caos cayera sobre la
capital estadounidense.

Incluso ayer jueves, estos tres indica-

@ WIiFI TOTAL

dores operaban en terreno positivo.
Un articulo publicado por el portal
web especializado El Economista,
publica la opinién de varios exper-
tos en mercados, donde se interpre-
ta que si bien el caos del miércoles
puede traer algin tipo de afecta-
cién, las mismas seran limitadas,
ya que se esperan que el Gobierno
de Joe Biden traiga consigo nuevos
estimulos fiscales.

Todas las voces

Paul Donovan, economista jefe
global de UBS, indic6 que los acon-
tecimientos del miércoles podrian
tener “implicaciones en el mercado”
como un mayor riesgo en los activos
de EEUU. Sin embargo, matiz6 que
ya desde antes de la irrupcion en el
Capitolio, el lider republicano del
Senado, Mitch McConnell, ofrecié
un discurso aceptando el resultado
de las elecciones presidenciales, un
mensaje que fue leido positivamen-
te por los inversores.

Ademas, el triunfo demécrata del

martes en el estado de Georgia,
donde estaban en juego dos escafos
claves en el Senado, impulsé la idea
de que habra un mayor gasto puabli-
co y mas estimulos en el futuro.
“Los mercados financieros reac-
cionaron a la perspectiva de un
gobierno y Capitolio democrata
mucho mejor de lo esperado”, se-
nal6 Stephen Guilfoyle, presidente
de Sarge986 y un veterano previa-
mente en la Bolsa de Nueva York.
El catalizador de una politica fiscal
menos rigida y los estimulos ul-
traacomodaticios de la Fed sirvie-
ron de apoyo importante para los
inversores. Para este operador, los
inversores reaccionaron a los acon-
tecimientos en Washington pero
no tanto como se esperaba. El flujo
de capital se alejé de la tecnologia
como se habia previsto tras la sor-
presa democrata en Georgia. Los
inversores optaron asi por favore-
cer sectores mds sensibles a los es-
timulos, como el financiero, el de
materiales y el industrial.

Desde Citi, su economista jefe An-
drew Hollenhorst, estima que el
control de los demécratas garanti-
zard una nueva remesa de estimu-
los de alrededor de US$ 500.000
millones. Desde Goldman Sachs,
su economista Allec Phillips, baraja
un estimulo adicional del 2,7% del
PIB, seguido de una suba limitada
de impuestos, que no llegara a ma-
terializarse hasta 2022.

Para Marc Chandler, estratega jefe
de Bannockburn Global Forex, los
mercados no perdieron los ner-
vios dado que consideraron que
“las consecuencias econémicas del
caos politico probablemente serdn
muy limitadas”.

Ken Polcari, estratega jefe de Sla-
teStone, coincidié en que “estos
eventos politicos, mientras crean
el caos, a largo plazo no impactan
los precios del mercado”. En este
sentido hace mencién a los funda-
mentos, los beneficios e ingresos,
la actividad econdmica asi como la
politica monetaria de la Fed.
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INDICADORES MACROECONOMICOS

BOCARENINUEVAYORK PRECIOS DE LA ECONOMIA: VARIACION PORCENTUAL
Moneda 05/01/2021 30/12/2020 Var. % .
Délares Australiano 1,2872 13014 1,09 IPC MAYORISTAS SALARIOS DOLAR
Furo 081 aEas i Periodo Mensual  Acum- U2 Acum. UIR12 o Acum. UIRT2 o Acum. Ut T2
Franco Suizo 08782 08826 -0.50 enelaio meses enelafo meses enelaio meses enelaio meses
Guarani 6883,90 6900,00 023
Libra Esterlina 07335 07344 012 2016 8,10 810 -1,91 -1,91 11,65 11,65 -3,20 -320
P — 848031 841462 078 2017 6,55 6,55 539 539 7,96 796 030 030
Peso Chileno 698,880 711,895 -1,83 2018 7,96 7,96 9,95 9,95 821 821 11,62 11,62
Peso Mexicano 19,889 19,890 0,00 2019
Real 52635 51788 164 -
. Noviembre 0,42 8,82 8,40 2,02 21,45 19,12 0,02 8,46 9,04 091 16,90 15,69
Yen Japonés 102,620 103,235 -0,60
e e— 6.4562 65233 03 Diciembre | -0,03 879 879 112 2010 20,10 002 849 849 013 1675 1675
UR, URA y ALQUILERES 20 |
- o T Alquileres Enero 2,09 2,09 871 219 219 1425 4386 486 821 0,58 058 1471
a7 S Lo Febrero 0,61 272 832 -0,80 297 11,78 023 510 827 1,79 1,20 16,66
2017 102104 101695 1,0630
109532 1094,42 1,0708 Marzo 1’33 4,09 9,16 6,87 3,69 18,15 0,06 516 823 13,93 15,30 30,16
Octubre 2019 1195,70 119543 1,0778
Abril 2,00 617 10,86 -0,47 3,20 17,07 -0,42 4,73 7,61 0,11 1543 2711
Diciembre 119850 119817 1,0840
T 2090 Gice o iCas] T Mayo 057 6,77 11,05 1,06 4,29 15,66 0,03 476 57 0,09 115,53 235
Febrero 119907 121839 1.0871 Junio 0,02 6,79 1036 | 135 2,88 10,83 065 544 822 197 1326 2078
Marzo 125733 123886 1,0832
Abril 1260,18 1259,50 1,0832 Julio 0;55; 7,37 10,13 1,95 4,88 11,24 1,49 7,01 7.5Il Ul 14,52 23,63
Mayo 126099 125896 1,0823
Jurie. 125572 125760 10803 Agosto 0,57 7,99 9,79 -093 391 9,69 037 741 &7 -0,88 13,50 18,67
Julio b — e Setiembre | 0,64 868 9,92 083 477 846 015 757 774 -0,41 1303 1581
Agosto 126425 1267,80 1,0780
Setiembre 128307 127839 10776 Octubre 0,58 931 974 012 4,90 582 013 7,70 775 046 1355 1444
Octubre 1287,86 128691 1,0781
Noviembre 1289,80 1289,70 10765 Noviembre 0,28 9,62 9,59 -1,65 217 2,01 0,03 .73 7,76 0,10 13,66 18162
Diciembre 129144 s/d 1,0773 "
Enero 2021 129177 o7 7 Diciembre -0,19 9,41 9,41 0,39 357 3,57 -0,77 12,78 12,78
NOTA: Los valores anuales corresponden a diciembre
DESEMPLEO Y SALARIOS Peso Argentino Real
. Desempleo  Desempleo IMS Var. Salario 045 -
etlocd Montevideo Interior Anual % Minimo en $ 850
2016 820 7,40 11,65 11.150 040 4 A0
2017 7,00 6,80 7,96 12.265 820
2018 9,20 7,90 821 13.430 0359
Febrero 2019 830 850 892 15.000 ooy - ) 800
Marzo 8,40 10,20 8,89 15.000 ' 7.80
Abril 9,00 720 889 15.000 025 |
Mayo 9,40 8,20 8,88 15.000 760
Junio 9,40 10,00 887 15.000 020 ———r 7,40 +— . . —_—
Julio 8,60 9,50 10,35 15.000 Nov. Dic. Enero 4 Nov. Dic. Enero 4
Agosto 9,50 8,70 1040 15.000
Setiembre 8,80 9,90 9,98 15.000
Octubre 9,20 8,50 943 15.000
Noviembre 9,20 810 9,04 15.000 Délar Euro
Diciembre 810 8,80 849 15.000 4280 - S -
Enero 2020 8,80 8,30 8,21 16.300 1270 | 5200 -
Febrero 10,60 10,40 8,27 16.300 42,60 51,80 -1
Marzo 1060 9,70 823 16.300 4250 - 51,60 -
Abril 9,20 10,00 7,61 16.300 42,40 51,40 A
Mayo 9,40 10,00 7,57 16.300 4230 - \ /\77 g] gg
Junio 10,00 11,20 822 16.300 42,20 4 o N/ F— 5080 i /\/
Julio 9,60 11.30 751 16.300 4210 A 5060 -
Agosto 10,00 11,30 n 16.300 42,00 4 50,40
Setiembre 9,40 12,10 7,74 16.300 41,90 1 50,20 -
Octubre 9,60 1230 775 16.300 e e o g 50,00 +—r—r——r—r— ——
IMS tiene base 100 a Julio de 2008 ¥ 1G: Nelp Nov. Dic. Enero 4

COTIZACIONES AL CIERRE

|| RIESGO PAis DOLAR PESO ARGENTINO REAL

PERIODO INTERBANCARIO PIZARRA INTERBANCARIO PIZARRA INTERBANCARIO PIZARRA INTERBANCARIO PIZARRA
Nov. 26 157 130 42,64 41,40 43,80 0,29 0,08 0,58 7,90 21 9,11 50,79 4814 53,67
27 155 134 42,63 41,40 43,80 0,29 0,08 0,58 7,89 7,10 9,10 50,96 48,30 53,85
30 155 135 42,52 41,30 43,70 0,30 0,08 0,58 7,80 7,03 9,03 50,82 4817 53,73
Dic. 1 156 128 42,39 41,20 43,60 0,31 0,08 0,58 8,00 122 Op22 51,05 48,44 54,03
2 147 125 42,57 41,50 43,90 0,32 0,08 0,58 8,03 7.23 9,23 51,49 48,99 54,62
3 150 124 42,63 41,45 43,85 0,31 0,08 0,58 B2 7,35 9,35 51,75 49,00 54,65
4 145 119 42,63 41,45 43,85 0,30 0,08 0,58 812 7,35 9,35 51,75 49,00 54,65
7 148 126 42,65 41,45 43,85 0,29 0,08 0,58 835 7,50 9,50 51,71 49,04 54,69
8 146 128 42,67 41,45 43,85 0,32 0,08 0,58 821 743 9,43 51,65 4897 54,61
9 145 125 42,57 41,40 43,80 0,33 0,08 0,58 Bl 731 9,31 51,35 48,76 54,37
10 148 127 42,43 41,25 43,65 0,34 0,07 0,57 8,32 7,35 9,35 51,46 48,80 54,45
11 149 127 42,45 41,25 43,65 0,33 0,07 0,57 8,32 7,35 9,35 51,41 48,75 54,40
14 149 128 42,37 41,20 43,60 0,35 0,07 0,57 8,39 7,39 9,39 51,49 48,86 54,50
15 149 120 42,43 41,20 43,60 0,36 0,07 0,57 8,40 744 9,44 51,56 48,86 54,51
16 145 120 42,43 41,20 43,60 0,39 0,07 0,57 8,49 737 9,37 51,64 48,89 54,52
17 143 120 42,35 41,15 43,35 0,40 0,07 0,57 847 7,30 9,30 51,96 49,20 54,65
18 138 112 4213 41,10 43,30 0,42 0,07 0,57 8,43 7,30 7.30 51,57 48,99 54,40
21 136 114 42,19 40,95 43,35 0,37 0,07 0,57 8,44 7,34 9,34 51,66 48,93 54,60
22 135 116 42,25 41,00 43,40 037 0,07 0,57 837 7,20 9,20 51,38 48,60 54,40
23 135 116 42,32 41,05 43,45 0,35 0,07 0,57 8,38 72 9,21 51,55 48,85 54,50
24 134 116 42,23 41,00 43,40 0,35 0,07 0,57 8,36 719 9,19 51,49 48,80 54,45
28 136 115 42,15 40,95 43,35 0,32 0,07 0,57 827 12 Chlz 51,46 48,79 54,45
29 136 114 4214 41,05 43,45 0,32 0,07 0,57 8,26 7,24 9,24 51,61 49,06 54,74
30 136 114 42,34 41,25 43,65 0,30 0,06 0,56 847 744 9,44 52,04 49,40 54,95
Enero 4 137 114 42,16 41,00 43,40 0,34 0,06 0,56 8,19 713 9,13 51,64 49,01 54,69
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AGROPECUARIAS

Las amenazas > SIGUEN LATENTES

Impacto de la pandemia en el mercado internacional de
alimentos deja su marca en el sector agroindustrial local

» En 2020, el sector agropecuario uruguayo recibio los embates del déficit hidrico del verano 2019/2020
y de la pandemia por covid-19, aunque en comparacion con otros sectores de actividad, los mercados de

alimentos a nivel global registraron impactos mas leves y menos duraderos para este fenomeno.

La Oficina de Programacién y Poli-
tica Agropecuaria (Opypa) del Mi-
nisterio de Agricultura, Ganaderia
y Pesca (MGAP) present6é su anua-
rio agropecuario. La economista de
Opypa en el adrea cadenas agrope-
cuarias y Analisis Sectorial, Ange-
la Cortelezzi, comenté que para el
2020 se espera que el PBI del sector
agropecuario se contraiga casi 3%
en comparacion con el aflo anterior,
producto del descenso del valor
agregado en agricultura y pecuaria.

Para 2021 la incertidumbre en las
proyecciones es mayor, dado que
atun no se vislumbra el fin de la pan-
demia por covid-19 y porque los pro-
noésticos de ocurrencia del fendmeno
de “La Nifia” en la regién introducen
una alta variabilidad en los resulta-
dos esperados. En este contexto, para
este ano se prevé que el valor agre-
gado del sector agropecuario se ex-
panda 4,6% impulsado por todos sus
componentes.

Senal6 la experta que en 2020 la acti-
vidad econémica global estuvo fuer-
temente marcada por la incidencia
de la pandemia. El cierre de fronteras
implementado por China a comien-
zos del afio determiné la suspension
de exportaciones de insumos para
distintas industrias localizadas en
América del Norte, Europa y el resto
de Asia, lo que conllevé a una fuerte
disrupcién en varias cadenas pro-
ductivas a nivel global.

En tanto, el confinamiento de la po-
blacién en gran parte de los paises
del mundo con el objetivo de mi-
nimizar el ritmo de contagios de-
termind posteriormente una fuerte
contraccion de la demanda, que in-
tensifico el shock inicial a nivel de la
oferta.

En consecuencia, el comercio in-
ternacional de bienes y servicios
se contrajo fuertemente en mayor
magnitud al impacto de la crisis fi-
nanciera mundial de 2008-2009, con
un deterioro ms pronunciado de las
transacciones de servicios (transpor-
te, distribucién, turismo) en compa-
racion con las de bienes, a diferencia
de lo ocurrido en crisis anteriores.
Las tltimas proyecciones publicadas
por el Fondo Monetario Internacio-
nal (FMI) sefialan que el comercio
mundial de bienes y servicios se re-
ducira 10,4% en 2020 y crecera 8,3%
en 2021.

El mercado internacional de alimen-
tos tampoco estuvo ajeno a los im-
pactos inmediatos provocados por la
pandemia. Desde el lado de la oferta,

la menor disponibilidad de mano de
obra debido a las medidas de distan-
ciamiento fisico, asi como las inte-
rrupciones en el procesamiento de
alimentos y en la cadena comercial,
redujeron temporalmente la dispo-
nibilidad de algunos productos. A
su vez, otros canales de transmision
macroecondmicos afectaron la ofer-
ta, el comercio y la demanda de bie-
nes alimenticios a nivel global.

Trabajo

La emergencia sanitaria por covid-19
generd impactos negativos importan-
tes en el mercado laboral y acentud
las condiciones desfavorables que ve-
nia presentando desde 2014 debido a
la desaceleracién econémica.

Los puestos de trabajo en la econo-
mia uruguaya totalizaron 1,78 mi-

llones en 2019, 67.000 puestos menos
respecto al maximo observado en
2014, segtin la Encuesta Continua de
Hogares (ECH) del INE. El total de
ocupados se ubicé en 1,63 millones
de personas en dicho afio.

Los efectos de la pandemia sobre la
oferta y la demanda de empleos fue-
ron heterogéneos entre sectores de
actividad y generando la necesidad
de desarrollar nuevas modalidades
de trabajo (como el teletrabajo) y
respuestas de politica publica para
amortiguar los impactos negativos.
Entre las causales esgrimidas para
el registro de altas durante el mes
de marzo, un 86% correspondieron
a suspension, en tanto que el 14%
restante se dividi6 en partes simila-
res entre despido y reducciéon. Las
actividades que registraron una

mayor cantidad de Dbeneficiarios
del subsidio por desempleo son las
vinculadas con servicios. El sector
agropecuario, en tanto, reflejé6 una
baja participacién en el total de al-
tas: 6,2% al momento de la declara-
cién de la emergencia sanitaria. Esto
tiene su légica si se considera que
estas actividades presentan una me-
nor intensidad en el uso del recurso
humano en comparacién con otras y
que son realizadas en general en el
medio rural y a cielo abierto, lo que
permite un mayor cumplimiento de
las medidas de distanciamiento fisi-
co por parte de quienes la realizan.
Ademas, las cadenas productivas ali-
mentarias, dado su caracter esencial,
resultaron menos afectadas por la
pandemia respecto a otras activida-
des, como los servicios.

Menos lluvias y mas calor en el proximo trimestre

Las perspectivas climaticas para los meses de enero, febrero
y marzo elaboradas por el IRI de la Universidad de Columbia,
establece que, para el trimestre mencionado, se estiman
mayores probabilidades (40%) de que las precipitaciones
acumuladas en esos meses sean inferiores a lo normal en
la zona noroeste. Para el resto del pais no se estiman sesgos
entre los terciles (iguales probabilidades las precipitaciones
estén por encima, iguales o por debajo de lo normal).

Para la temperatura media del aire, en el mismo trimestre,
se observan mayores probabilidades (40%) de registrar va-
lore por encima de lo normal en todo el pais.

Por su parte, el boletin del GRAS sefiala que, en base ala es-
timacion, monitoreo y analisis que realiza la Unidad GRAS
del INIA de las variables agroclimaticas ‘Precipitaciones,
porcentaje de agua en el suelo (PAD), indice de bienestar
hidrico (IBH) e indice de vegetacion (NDVI), se puede apre-
ciar que el estado hidrico “promedio” de los suelos durante
el mes de diciembre mostré condiciones de perfil con bajo
contenido de agua en el suelo, estimandose valores de
PAD menores a 60% en practicamente todo el pais.

Las precipitaciones acumuladas variaron promedialmente
entre 25 milimetros y 180 milimetros aproximadamente,
registrandose valores inferiores a los esperados para este
mes del afio en gran parte del pais. En cuanto al estado de
la vegetacion, la situacion fue buena en algunas zonas del
pafs (principalmente en la zona norte y noreste), determi-
nandose valores de NVDI similares o superiores a los es-
perables para diciembre, mientras que el resto del territorio
estos valores fueron inferiores.

El informe detalla que los valores registrados del indice de
vegetacion para el mes de diciembre fueron similares o su-
periores a los esperables para este mes del afio en parte
del territorio (especialmente la zona norte y noreste), mien-
tras que en el resto del pais estos valores fueron inferiores.
El indice de vegetacion NDVI o IVDN, es una variable que

permite estimar el desarrollo de la vegetacion en base a
la medicidn, con sensores remotos satelitales, de la inten-
sidad de radiacion de ciertas bandas de espectro electro-
magnético que la misma emite o refleja.

Los valores de NDVI oscilan entre -1 y 1. El indice permite
identificar la presencia de vegetacion verde en la superficie
y caracterizar su distribucion espacial, asi como la evolu-
cién de su estado a lo largo del tiempo. Como referencia,
agua valores negativos de NVDI, suelo descubierto y con
vegetacion rala, seca o bajo estrés, conlleva a valores po-
sitivos no muy elevados (0,2 -0,45). En cambio, vegetacion
densa, humeda, sana o bien desarrollada, muestra valores
de IVDN mayores a 0,5.

Las mencionadas anomalias mensuales se definen entre
el valor de precipitacién actual menos el valor de la media-
na (percentil 50%) histérica.

El porcentaje de agua disponible en el suelo (PAD) se define
como (ADI/APDN) 100, donde ADI es la cantidad de agua
en el sueloy APDN el agua potencialmente disponible neta
en ese suelo. En términos muy generales, se consideran
umbrales criticos de porcentaje de agua en el suelo valo-
res por debajo de 40-50% en cultivos extensivos y valores
por debajo de 30-40% en pasturas sembradas

El IBH resulta de la relacién entre la transpiracion real (es-
timada por el modelo de balance hidrico nacional) y la
demanda potencial diaria (ETR/ETP). Valores cercanos a
100% indican que la vegetacion se encuentra en valores
de transpiracion cercanos a la demanda potencial. Por
el contrario, valores de IBH cercanos a 0% indican que la
vegetacion se encuentra en valores de transpiracion muy
por debajo de la demanda potencial, indicando climatolo-
gicamente que la vegetacion se encuentra bajo estrés hi-
drico. En general, se considera que los valores de indice de
bienestar hidrico por debajo de 50% indican condiciones
de estrés en la vegetacion.
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Argentina: la venta de Okm cayo un 25,5%

» En la vecina orilla la cuarentena y la crisis previa al coronavirus impactaron a pleno en el
sector automotor, que mostré una severa contraccion a lo largo del afo.

La cantidad de vehiculos 0Km patenta-
dos durante diciembre ascendi6 a 20.580
unidades, lo que represent6 una baja del
3,6% interanual, con lo cual el ano fina-
liz6 con un total 342.474 unidades y una
retraccion del 25,5% frente a 2019, infor-
mo la Asociacién de Concesionarios de
Automotores de Argentina (Acara).

A partir de la recuperacién de ventas de
los ultimos meses, la entidad ratificé que
la previsién para 2021 es sumar alrededor

de 450.000 unidades OKm patentadas.
Sobre la base de los nimeros de Acara,
2020 se convirtié en el ano de menor
cantidad de ventas desde 2004, cuando
los patentamientos cayeron por debajo
de las 300.000 unidades.

Al cotejar con el récord de 958.000 vehi-
culos alcanzados en 2013, la merma su-
pera las 600.000 unidades.

En el tiltimo mes del afio el patentamien-
to ascendi6 a 20.580 unidades, lo que re-

presenté una baja del 3,6% interanual,
ya que en diciembre de 2019 se habian
registrado 21.345 unidades, segtin el in-
forme difundido por Acara.

De esta forma, el ano finalizé con un to-
tal de 342.474 patentamientos, es decir
una caida del 25,5% frente a los 459.753
vehiculos Okm vendidos en el acumula-
do del afo pasado.

Para las autoridades de Acara, el 2020
empez6 muy mal y, cuarentena median-

te, en abril y mayo estuvieron practica-
mente todos los concesionarios de pais
cerrados, pero luego se logré retomar
el crecimiento interanual desde junio,
que acompané llegar a diciembre con
un nivel aceptable. Para la entidad, si se
pudiese alcanzar un nivel de actividad
prepandemia, se podria tener un 2021
con 450.000 unidades patentadas, y que
el sector vuelva a ser uno de los motores
de crecimiento del pafs.

Las ventas minoristas en Argentina se derrumbaron 8% en diciembre

Las ventas minoristas pymes cayeron en diciembre un
8% en relacion al mismo mes de 2019, al tiempo que tuvo
undescenso anual de 21,4% Yy para este afo las expectati-
vas vienen muy cautas, informo esta semana la Confede-
racion Argentina de la Mediana Empresa (CAME).

El declive en los ingresos reales de las familias, la explo-
sion de la venta informal y la escasez de mercaderia en
negocios como indumentaria, calzados o materiales
de la construccion impactaron en la demanda del mes,
tanto en la modalidad online como en los locales fisicos,
preciso la CAME.

LLa medicion se realizé en base a 1.000 comercios de
todo el pais relevados entre el lunes 28y el jueves 31 de
diciembre por un equipo de 30 encuestadores localiza-
dos en las capitales del pais, Gran Buenos Aires y CABA.
Segun preciso la entidad, diciembre no fue como se
esperaba, porque si bien las ventas se recuperaron en
relacién con lo que fue el afio, siguieron disminuyendo
frente a 2019, que de por sf fue un afio malo.

De todos modos, el 33,5% de los negocios relevados

finalizaron el mes con alzas anuales, aunque el 60%
culmind en baja.

Para los proximos seis meses, las expectativas son
muy cautas por ahora: solo el 17,1% de los comercian-
tes de la muestra creen que las ventas subiran, mien-
tras que el 51% cree que se mantendran sin cambio.
Los rubros con menos caidas interanuales en el mes
fueron Alimentos y Bebidas (-3,2%), Farmacias (-2,3%),
Electrodomésticos y articulos electrénicos (-3,6%),
Ropa y articulos deportivos (-5,3%) y Ferreterias, mate-
riales eléctricos y para la construccion (-7%). Los cinco
sectores declinaron por debajo del promedio general.
En tanto, los retrocesos fueron mas profundos para
Relojerfas, Joyerias y bijouterie (-16,5%), Neumaticos
y repuestos para autos y motos (-14,3%), Mueblerias,
decoracion y articulos para el hogar (-13,9%) y Calzado
y marroquinerfa (-13,8%).

En Librerias y Jugueterias los negocios finalizaron el mes
con cierta decepcion, tras una Navidad bastante pobre
en regalos terminaron diciembre con un descenso anual

de 11,2%, siempre hablando de cantidades vendidas.

En ese aspecto, hubo muchas quejas de los comer-
ciantes por la venta informal, tanto en las calles como
por redes, al tiempo que también en algunas ciudades
relevadas, destacaron el dafio que hacen las saladitas
regularizadas por el municipio que venden ilegalmente.
En Indumentaria, donde las ventas se achicaron 11,9%
anual en el mes, los mas afectados fueron los locales
de galerias y los orientados a ropa de fiesta.

Entre los demas, algunos destacaron la falta de stock,
las ventas fuera de horario o informal.

En Perfumerias y Cosmeéticas, las ventas bajaron
12,6% anual, en un rubro en el que el comercio ilegal se
sinti® menos que en otros ramos, pero si se percibid
el menor poder adquisitivo de las familias y la menor
cantidad de regalos.

Lo que mas salio, segun los negocios consultados,
fueron articulos de tocador y perfumes nacionales.
También se sintio el faltante de mercaderia, especial-
mente de articulos importados.

Comunicacion responsable

Las empresas siempre afirman que crisis,

también quiere decir oportunidad.

Asi que tal vez ésta sea una OPORTUNIDAD.

Pero de ser mejores, de mostrar estatura, grandeza.

Es la oportunidad de no superponer exclusivamente
intereses individuales al interés general de la comunidad
y de las personas.

De asumir que cotizar al alza sélo es posible
cuando nadie queda abajo.

Y que mas que nunca, vale el valor de las buenas acciones.
Esa es la oportunidad que hay en el reverso de esta crisis.

Por eso el mensaje comercial de las empresas hoy no debe
ser otro que uno claro y Util, alineado con esta situacion.

La conducta de los consumidores debe ser responsable

y estar a la altura de esta circunstancia.

La que ofrece la oportunidad de aportar.

o

=

Con consumo y comunicacion responsable,
nos cuidamos entre todos.

C®NARP

CONSEJO NACIONAL DE AUTORREGULACION PUBLICITARIA

www.conarp.com.uy
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CREA TU PROPIA TIENDA
O''LINE INTEGRADA CON
FACEBOOK, INSTAGRAM,
MERCADO LIBRE Y VENDE
EN TODOS LADOS.
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¢ Querés vender online?

pago payment systems
Llego Ene, la nueva plataforma de e-commerce

para Pymes y nuevos emprendimientos, que te lo hace
todo mas simple.

Creq, vendé, gestionad, distribui y promociona
desde una misma plataforma.

DESDE USD 13 + IVA POR MES

Con Ene manejas todo.
Empeza a vender online ya!

Informate en www.ene.com.uy
o por Whatsapp al 2712 6666.
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Consideramos que el De-
sarrollo Local, también
cuenta con estrategias
que les permita avanzar
hacia los objetivos desea-
dos. Para ello, considera-
mos lo siguiente:

- Una estrategia de desa-
rrollo local es tratar de
utilizar los factores inter-
nos y externos en el pro-
ceso de cambio estruc-
tural de la economia, y
hacer surgir y/o expandir
el potencial de desarrollo
de la localidad.

- Cada comunidad dis-
pone de un conjunto
de recursos (econdOmi-
cos, humanos, cultura-
les, institucionales) que
constituyen su potencial
de desarrollo endégeno.
Este concepto engloba,
en su sentido mas amplio,
los factores que pueden
contribuir al desarrollo
local, provincial o regio-
nal, como los recursos
materiales y los que ofre-
ce el entorno, las infraes-
tructuras de transporte,
comunicaciones y teleco-
municaciones, las estruc-
turas urbanas, asi como
el capital fisico y humano
(es decir, el nivel de ins-
truccién, la cualificacién,
la capacidad de iniciati-
va, la aptitud para dirigir
una empresa, etc.)

- Desde el punto de vista
de los principios tedri-
cos, el Desarrollo Local,
en un entorno como el
actual, caracterizado por
los cambios continuos en
la tecnologia, la economia
y la sociedad, requiere fo-
mentar:

- La innovacion.

-La capacidad emprende-
dora.

- La calidad del capital
humano.

- Flexibilidad del sistema
productivo.

Desarrollo local endégeno
Es importante manifestar
en esta oportunidad, que
el desarrollo local, que se
desea ejecutar, debe ser
tomando en cuenta sus

r

potencialidades,  forta-
lezas y recursos con que
cuenta una determinada
localidad. A estos se le de-
nomina desarrollo local
enddégeno. La propiedad
de endogeneidad asigna-
da al desarrollo se expre-
sa en cuatro planos que
deben ser potenciados y
articulados entre si.
Primero, endogeneidad
significa una capacidad
creciente de autonomia
del territorio para hacer
sus propias opciones de
desarrollo, eligiendo, por
ejemplo, un estilo acorde
con sus tradiciones, con
su cultura o, simplemen-
te, con una modalidad de
desarrollo inventada co-
lectivamente.

Segundo, endogeneidad
significa una capacidad
también creciente del te-
rritorio para apropiarse
de una parte del exceden-
te econdémico alli gene-
rado, por ser reinvertido
localmente, con un doble
proposito: otorgar soste-
nibilidad al propio cre-
cimiento al alimentarlo
permanente con un flujo
de inversiones financia-
dos con el excedente y, al
mismo tiempo, introducir
una paulatina diversifi-
caciéon de la base mate-

Estrategias del
desarrollo local

rial del territorio a fin de
tenerlo menos vulnerable
a fluctuaciones bruscas de
la demanda y con el pro-
posito de introducir tam-
bién multiplicadores apro-
vechando la densificacién
de la matriz intersectorial.
Tercero, la endogeneidad
significa que el territorio
debe tener una capacidad
para generar innovacio-
nes tales que provoquen
cambios estructurales en
el mismo, no solo amplia-
cién de escala.

Cuarto, la endogeneidad
significa la existencia de
una cultura territorial
generadora de una iden-
tidad que asocia el ser co-
lectivo con el territorio”
(Boisier, 2005:43-44)

A modo de conclusion
Podemos concluir indi-
cando que el Desarrollo
Local:

- Se ha convertido en una
propuesta innovadora, de
cambio y que lucha para
convertirse en alternativa
de solucién ante los di-
versos modelos de desa-
rrollo y crecimiento que
se han venido disenando.
- Que el Desarrollo local,
no es tan solo una herra-
mienta de planificacion,
ni tampoco le pertenece

a una institucién, sino
que es un modelo de de-
sarrollo, que incorpora la
participacién de la socie-
dad civil, de los lideres
locales, de los actores y
agentes locales, que le
debe permitir recoger los
recursos y potencialida-
des con que cuenta dicho
territorio para construir
su propio desarrollo.

- El Desarrollo Local lo
lidera el gobierno local;
para ello, debe implemen-
tar una buena gestiéon
conjuntamente basado en
una estrategia, que recoja
los principales recursos y
potencialidades con que
cuenta dicha localidad.

- Dentro de un modelo de
Desarrollo Local se de-
ben conjugar los actores
con los agentes, ademas
de considerar la dualidad
que se da entre la parte
social con lo econdémico,
generando una interde-
pendencia. De esa mane-
ra, se obtendria el mejora-
miento de las condiciones
y calidad de vida de los se-
res humanos que forman
parte de un territorio, que
ademas cuenta con gran-
des recursos, potenciali-
dades y tecnologia.

Fuente: Percy ]. Paredes Villa-
rreal
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CAMARA DE INDUSTRIAS DEL URUGUAY

CAMARA DE INDUSTRIAS
DEL URUGUAY

PROGRAMA

Empresario
2.0

Empresario-emprendedor 2.0 es un
Programa de mentoria coordinado
por Camara de Industrias del Uru-
guay en alianza con la Incubadora
de Empresas Gepian y la Agencia
de Desarrollo Econémico de Florida
(ADEF), y que cuenta con el apoyo
de la Agencia Nacional de Desarro-
llo (ANDE).

Luego de 9 afos ininterrumpidos de
vincular a empresarios industriales
con emprendedores la Camara de
Industrias sumé esfuerzos con ins-
tituciones del interior del pais para
desplegar sus servicios de mento-
ria a emprendedores y mipymes de
todo el Uruguay.

La iniciativa vincula empresarios in-
dustriales con afios de experiencia y
emprendedores que tienen un plan
de negocios o ya estan comerciali-
zando su producto o servicio. Tiene
como objetivo contribuir al creci-
miento de los emprendimientos,
aportandoles conocimiento tacito,
capacidad de gestién y contactos.
Las mentorias que aportan los em-
presarios son clave para transferir
su experiencia, acortando camino
al emprendedor y brindandole otro
punto de vista para su enriqueci-
miento y fortalecimiento. Es por ello
que la CIU, Gepian y ADEF apues-
tan a la generacién de redes interge-
neracionales uniendo empresarios
industriales dispuestos a brindar su
tiempo y expertise con néveles em-
prendedores.

Asimismo, en el marco del Progra-
ma se capacité a los empresarios
que desarrollan su tarea como men-
tores con el apoyo de la Universi-
dad Federico Santa Maria de Chile.
Ademas de formar a empresarios
de la capital el foco esta en atraer
a empresarios del interior del pais.
Empresarios de Salto, Florida, Du-
razno, Maldonado, Paysandu y Ca-
nelones participaron de la capacita-
cién a mentores.

Vinculos que generan resultados
El martes 22 de diciembre a través
de la plataforma Zoom tuvo lugar el
evento de cierre del Programa Em-
presario — emprendedor 2.0, y contd
con la presencia de los empresarios
que participaron del proceso, los
emprendedores beneficiados por la
propuesta, y colegas del ecosistema
emprendedor.

Dando comienzo a la apertura for-
mal el ex Vicepresidente de Micro

Experiencia + entusiasmo

Empresarios industriales mentorean
emprendedores de todo el pais

» Después de 4 meses de vinculacion e intercambio se realizé el cierre de la 102
edicion del Programa Empresario-emprendedor 2.0 una iniciativa que durante 2020
doblé la apuesta y acompaié a 19 emprendimientos de 7 departamentos.

y Pequenas Empresas de CIU, Sr.
Leonardo Garcia manifest6 que CIU
siempre va a estar para apoyar a to-
dos los emprendimientos industria-
les: “Todos tienen su lugar en CIU y
esperamos que el vinculo que se ini-
ci6 con este Programa se extienda”.
Seguidamente, la Lic. Amalia Quiri-
ci, Gerenta de Emprendimientos de
ANDE transmiti6 su visién del ins-
trumento de mentoria, destacando
que los acompahamientos guiados
por metodologias validadas, como
el Programa Empresario emprende-
dor, logran cambios de calidad en los
emprendimientos.

Luego, se presentaron los antece-
dentes del Programa y se compartie-
ron cada uno de los resultados de las
19 duplas participantes.

Este ano recibieron mentoria em-
prendedores de Rio Negro, Salto,
Montevideo, Canelones, Maldona-
do, Artigas y Florida.

Como resultados concretos, cabe
destacar que cada plan de accién
disenado entre el emprendedor y
el mentor fue una hoja de ruta tni-
ca para cada proyecto que tomé en
cuenta las fortalezas, debilidades,
oportunidades y amenazas de cada
emprendimiento, por lo tanto no
existieron resultados similares entre
los participantes. Destacamos como
resultados alcanzados: definicion de
roles entre socios, ingreso a nuevos
puntos de venta, elaboracién de plan
estratégico, analisis de la estructura
de costos, planificacién de la estrate-
gia comercial, apoyo en negociacién,
desarrollo de nuevos productos, es-
trategias de internacionalizacion, en-
tre otros.

La palabra de los protagonistas
Los participantes compartieron su
experiencia y destacaron los aportes
del Programa desde el punto de vis-
ta empresarial, asi como desde una
perspectiva de crecimiento y enri-
quecimiento personal.

La emprendedora Ana Beatriz Bera-
za del emprendimiento Arreglarte
de Salto coment6 que la experiencia
fue sumamente enriquecedora, “te-
ner a un empresario que te va guian-
do e interrogando lleva a generar
mejores estrategias”.

Por su parte, Marcos Soria, empre-
sario de Florida que participaba por
primera vez destacé que el proceso
fue muy enriquecedor y felicit6 a
todos los emprendedores por su ilu-

sién y tenacidad, y reconoci6 al Pro-
grama de CIU por el apoyo brindado
a los emprendedores.

Culminado el evento se realizé un re-
conocimiento a los empresarios que ge-
nerosamente estuvieron aportando su
experiencia y tiempo durante el Progra-
ma y se comunicé que a partir del 25 de
enero se abrirdn nuevamente las inscrip-
ciones para los emprendedores.

El feedback positivo estimula a generar
mayor cobertura no solo con emprende-
dores apoyados sino también de mento-
res participantes de todo el pais.

Contacto:

empresarioemprendedor@ciu.com.uy
www.empresarioemprendedor.com.uy

Foto: Dupla Arreglarte — Marcel Burgos

Resultados globales

48 emprendimientos postulados

+19 duplas iniciaron y culminaron el proceso
*73% de los emprendimientos tienen mujeres diri-
giendo los emprendimientos

*53% de los emprendimientos son del Interior

20 mentores capacitados

*43% de mentores del Interior
*05% de los emprendedores valoré como excelente

el apoyo del Programa

*99% de los emprendedores valoré como excelente

la mentoria recibida
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TRIBUTARIAS Y MERCANTILES

galante* martins

Bulevar Artigas 1100

Tel: 2708 7172 - Fax: 2709 85 70
e-mail: info@galantemartins.com
www.galantemartins.com

Por: Dra. Giorgina Galante
Dorfman(*)

¢{Que regula la Ley y que se en-
tiende por relacion de consumo?
La Ley N° 17.250 regula todas
aquellas relaciones de consumo.
Ahora bien, {qué debemos enten-
der por relacién de consumo? La
ley en el articulo 4 establece que
debe entenderse por relaciéon de
consumo aquel vinculo que se
establezca entre, por un lado, un
proveedor que a titulo oneroso
provee un producto o presta un
servicio; y por otro, lado quien lo
adquiere o utiliza como destinata-
rio final.

Cuando la ley habla de “quien lo
adquiere o utiliza como destina-
tario final” se refiere, sin lugar a
dudas, al consumidor.

Asimismo, se establece que toda
aquella provisiéon de productos
y prestaciéon de servicios que se
efecttien a titulo gratuito y no one-
roso, siempre que se realicen en
funcién de una eventual relacién
de consumo, se equipararan a las
relaciones de consumo.

{Quién entra en la categoria de
consumidor y de proveedor se-
gun la Ley N° 17.250?

La Ley N° 17.250 establece que
consumidor es toda persona tanto
fisica como juridica que adquiere o
utiliza productos o servicios como
destinatario final en una relacién
de consumo o en funcion de ella.
Sin embargo, se excluye de la con-
sideracion de consumidor a aquel
que sin ser destinatario final, ad-
quiere, almacena, utiliza o con-
sume productos o servicios con el
fin de integrarlos en procesos de
produccién, transformacién o co-
mercializacion.

Por su parte, el proveedor es en-
tendido como toda persona fisica
o juridica, nacional o extranjera,
privada o publica (estatal o no)
que desarrolle de manera profe-
sional actividades de produccién,
creacion, construccién, transfor-
macién, montaje, importacion,
distribucién y comercializacién de
productos o servicios en una rela-
cion de consumo.

Los derechos basicos de los
consumidores de productos o servicios

» La Ley N°17.250 regula las relaciones de consumo entre los
proveedores y los consumidores. Dentro de dicha regulacion
se enumeran los derechos basicos de los consumidores que a

continuacion analizaremos.

El consumidor y sus derechos
Esta Ley determina los derechos
bésicos del consumidor. Tales de-
rechos son:

1-La proteccion de la vida, la sa-
lud y la seguridad contra los ries-
gos causados por las practicas en
el suministro de productos y ser-
vicios que son considerados como
peligrosos o nocivos.

Estos derechos del consumidor se
encuentran protegidos de diversas
formas en la normativa: (a) median-
te la regulacién de la comercializa-
cién de los productos y servicios
que puedan poner en riesgo la salud
o seguridad de los consumidores a
través de la exigencia de informa-
cién clara y visible sobre la peligro-
sidad o nocividad de productos y
servicios; (b) por medio de la prohi-
biciéon de comercializar productos
que puedan presentar presenten
graves riesgos para la salud o segu-
ridad del consumidor; y (c) a través
de la exigencia a los proveedores de
comunicar de forma inmediata a las
autoridades y a los consumidores
(mediante anuncios publicitarios),
cuando tomen conocimiento de que
ciertos productos o servicios que
han puesto en el mercado son dani-
nos o peligrosos.

2-La educacidn y la difusion para
el consumo adecuado de los pro-
ductos y servicios, la libertad de
elegir y el tratamiento igualitario
cuando contrate.

3-La informacién suficiente, cla-
ra, veraz y en idioma espanol, sin
perjuicio de que puedan emplear-
se ademas otros idiomas.

Cabe destacar que siempre que
la informacién proporcionada al
consumidor sea contradictoria, se
tendra en cuenta aquella que sea
mas favorable para este. Toda in-
formacién debera incluir el precio
con impuestos, la forma de pago y
las condiciones en caso de que la
oferta sea a crédito (la cantidad de
cuotas) y en el caso de que sean
con financiacion (tasa de interés).

4-La proteccién contra la publici-
dad enganosa, los métodos coer-
citivos o desleales en el suminis-
tro de productos y servicios y las

clausulas abusivas en los contra-

rios de adhesién.

El consumidor se encuentra pro-
tegido de la publicidad engafosa
(publicidad que brinda informa-
cién falsa o incompleta de un pro-
ducto o servicio que se ofrece) ya
que los mensajes publicitarios no
pueden contener informacién que
pueda hacer caer en error al con-
sumidor acerca de las caracteristi-
cas, cantidad, origen y precio del
producto o servicio que se publi-
cita.

Cabe destacar que la publicidad
engafosa puede dar lugar a la
aplicacion de sanciones, a la sus-
pensién de la publicidad asi como
también a la obligacion de realizar
contra publicidad.

Por dltimo, en caso de existir una
cldusula abusiva en un contrato
de adhesién, el consumidor podra
exigir la nulidad de las clausulas
abusivas ante el juez.

5-La asociacién en organizacio-
nes cuyo objeto especifico sea la
defensa del consumidor y ser re-
presentado por ellas.

6-La efectiva prevencion y resar-
cimiento, es decir, reparacion de
los dafnos patrimoniales y extra
patrimoniales.

Si el producto fuere defectuoso o
el servicio provocase un dafo al
consumidor serd el proveedor el
responsable. Este deberd respon-
der no solo por los dafios patrimo-
niales, que serian los econémicos,

sino también por los dafos extra
patrimoniales, es decir, los mora-
les.

Si el defecto es aparente, el con-
sumidor tendra un plazo de 30 o
90 dias a partir del suministro del
servicio o producto, segtin sean o
no duraderos para reclamar. Di-
cho plazo se cuenta desde la en-
trega del producto, y en el caso
de servicios desde que finaliza la
prestacion del mismo.

En caso de que los defectos sean
no aparentes, los mismos deben
hacerse evidentes dentro de un
plazo de seis meses; y desde que
se hacen evidentes, el plazo para
reclamar es de tres meses.

Por los dafos personales el consu-
midor tendra un plazo para recla-
mar de cuatro anos desde que se
tuvo o debi6 tener conocimiento
del dafo o defecto, y de la identi-
dad del productor o fabricante; el
reclamo de los dafos deberd ha-
cerse antes de que pasen 10 afios
desde que se coloco el producto en
el mercado o finaliz6 el servicio.

7-El acceso a organismos judicia-
les y administrativos para la pre-
vencién y resarcimiento de dafos
mediante procedimientos agiles
y eficaces, en definitiva, el acceso
a la justicia.

*Integrante del equipo Legal de Galante
& Martins
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¢Qué es el SiGa?

Mediante las Leyes N° 18.172 y N°
18.362 del afo 2017 se constituyé un
fondo de garantias destinado a garanti-
zar créditos para financiar a las micro,
pequenas y medianas empresas del
pais. Este fondo de garantias fue regla-
mentado por el Decreto N° 773 del 22
de diciembre del 2008 constituyéndose
el Sistema Nacional de Garantias (SiGa),
regulado por el Banco Central del Uru-
guay (BCU). A través del SiGa se busca
incentivar el desarrollo empresarial y
favorecer la creacién de empresas o el
fortalecimiento de las ya existentes.
Para acceder a estas garantias, las em-
presas solicitantes deben cumplir con
ciertos requisitos, tales como estar de-
bidamente formalizadas, encontrarse
el dia con sus obligaciones tributarias
tanto en la Direccién General Impositi-
va (DGI) como en el Banco de Provisién
Social (BPS), contar con capacidad de
pago, v en caso de tener deudas con el
sistema financiero, que las mismas es-
tén vigentes. El SiGa opera directamen-
te a través de instituciones financieras,
entre las que se encuentran el Banco Re-
publica, Bandes, BBVA, Fucac, Fucerep,
HSBC, Banque Heritage, ITAU, Santan-
der y Scotiabank, e instituciones de Mi-
crofinanzas para ciertas lineas, y garan-
tiza operaciones destinadas a capital de
trabajo, inversiones y refinanciamiento
de deudas (dependiendo de la linea de
garantia), otorgando créditos en pesos
uruguayos ($), unidades indexadas (UI)
y délares americanos (USD).

{Cuéles son los fondos de garantia
disponibles?

SiGa Pymes

Es una de las primeras lineas de garan-
tla implementadas por el SiGa. Estd
destinada a respaldar los créditos de las
micro, pequefas y medianas empresas
del pais (ingresos anuales menores a
UI 75.000.000, aproximadamente US$
8.460.000), que deseen financiar capital
de trabajo o inversiones. El SiGa Pymes
garantiza créditos por un plazo maximo
de seis afios, cubriendo hasta el 70% de
los mismos. Los montos de garantia van
desde los UI 32.000 hasta los UI 600.000
y el costo de las mismas es del 2% de la
tasa efectiva anual sobre el capital rema-
nente que se garantiza si la gestion fuera

El SiGa como herramienta
para las empresas

» Las empresas se encuentran expuestas a continuos cambios debido a
la coyuntura actual tan versatil. El Sistema Nacional de Garantias busca
incentivar, brindar herramientas de apoyo y promover el desarrollo
empresarial favoreciendo la creacion y el fortalecimiento de las mismas.

en $ o en U, o de un 2,6% si fuera en
USS$. Dentro de esta linea, existen dos
opciones posibles: por un lado se ofre-
cen las lineas efectivas, que son aque-
llas en donde se garantizan operaciones
de crédito destinadas a capital de traba-
jo o inversiones; y por otro lado, se en-
cuentran las lineas contingentes.

SiGa Emergencia

A raiz de la crisis econémica introdu-
cida por el covid-19 en marzo de 2020,
la Agencia Nacional de Desarrollo
(ANDE), junto con el Ministerio de Eco-
nomfia y Finanzas, lanzaron una nueva
linea de garantia destinada a las mipy-
mes que vieron afectada su operativa y
no contaban con garantias necesarias o
suficientes para respaldar sus necesida-
des de crédito. El SiGa Emergencia se
implemento el 6 de abril de 2020, ex-
tendiéndose su vigencia hasta el 4 de
abril de 2021 y garantiza créditos des-
tinados a capital de trabajo o inversio-
nes, reestructura de deudas previas o
para alargar plazos de pago. El crédito
garantizado puede ir desde un minimo
de tres meses hasta un maximo de ocho
anos (incluyéndose 12 meses de plazo
de gracia, dependiendo del destino del
crédito), y el costo de las garantias es de
un 0,6% efectivo anual sobre el monto
garantizado en caso de que el présta-
mo sea $ o UL o de un 0,8% efectivo
anual si el préstamo fuera en US$. Si
la empresa solicita un nuevo crédito, la
garantia cubre hasta un 80% del capital
prestado, mientras que, si la empresa
estuviera reestructurando una deuda
previa para alargar los plazos de pago,
la garantia cubre entre un 50% y un
70% del saldo del crédito. SiGa Emer-
gencias cubre un monto minimo de ga-
rantias de UI 16.000 y un méaximo de
UI 1.200.000. Entre abril y noviembre

SiGa Emergencia- Distribucion de

garantias por sector de actividad

Industria 6% Construccion 3%

Transporte 1
10% ‘

Agropacustio .

39%

B Lomercio

de 2020 se entregaron mas de 16.000
garantias, lo que implicé un monto de
US$ 456 millones garantizando créditos
de US$ 600 millones.

SiGa Turismo

También a causa de la pandemia inter-
nacional se creé el SiGa Turismo, que
es una nueva linea de crédito especifica
para las empresas afectadas por el cierre
de fronteras, independientemente de su
nivel de facturacién. Las mismas deben
estar incluidas dentro de giros vincula-
dos a alojamiento, restaurantes, trans-
porte, agencias de viaje y otros. Esta
linea se encuentra operativa desde el 23
de noviembre de 2020 y tendra vigencia
hasta el 4 de abril de 2021, periodo que
coincide con la temporada alta de turis-
mo. El crédito garantizado puede ir des-
de un minimo de tres meses hasta un
maximo de cinco anos (incluyéndose
12 meses de plazo de gracia dependien-
do del destino del crédito) y el costo de
la garantia es de un 0,6% efectivo anual
sobre el monto garantizado si el présta-
mo fuera en $ o Ul o de un 0,8% efectivo
anual si el préstamo fuera en US$. Si el
crédito se utilizara para invertir en cap-
ital de trabajo, la garantia cubre hasta
un 70% del mismo, mientras que, si el
destino fuera la reestructura de deudas,
se cubre hasta un 50% del crédito. SiGa
Turismo cubre un monto minimo de Ul
16.000 de garantia y un méximo de UI
1.800.000. En el caso que la empresa
solicitante cuente con una garantia de
SiGa Emergencia, el maximo se consid-
eraré teniendo en cuenta ambas lineas.

SiGa Plus

Junto con el SiGa Turismo, se cred
esta nueva linea dirigida a medianas
y grandes empresas (ingresos anuales
mayores a los UI 75.000.000, aproxima-

SIGa Emergencia Distnbucion de

garantias por destino del crédito

Reestructuraciones Caprtal de inversion

ipital de trabajo

damente US$ 8.460.000) que necesiten
garantizar créditos para invertir en cap-
ital de trabajo o inversiones. SiGa Plus
se encuentra operativo desde el 30 de
noviembre de 2020 y tendrd vigencia
hasta el 4 de abril de 2021. El crédito
garantizado puede ir desde tres meses
hasta un maximo de cinco anos (in-
cluyéndose 12 meses de plazo de gra-
cia) y el costo de la garantia serd de un
1,5% a un 2,5% efectivo anual sobre
el monto garantizado si el préstamo
fueraen $ o Ul o de un 2,5% a un 3,5%
efectivo anual si el préstamo fuera en
US$ (los porcentajes dependen de la
calificacién de riesgo de la empresa
en el BCU). Esta linea cubre un monto
minimo de UI 300.000 de garantia y un
maximo de UI 1.800.000.

SiGa Micro

SiGa Micro es una linea destinada
a respaldar los créditos de las micro
y pequefias empresas de Uruguay
(ingresos anuales menores a las UI
10.000.000, aproximadamente US$
1.128.000). Se garantizan créditos por
un plazo de entre tres meses a cuatro
anos y montos desde un minimo de Ul
16.000 a un maximo de UI 100.000, cu-
briendo hasta un 70%. Se accede a esta
linea a través de las instituciones de Mi-
crofinanzas adheridas, tales como Cin-
tepa, IPRU, Republica Microfinanzas,
Coopace, FEDU y Proleco, y el costo
de uso de la misma dependera direct-
amente de la institucion financiera
seleccionada, que cobrard una comis-
i6n determinada.

*Contadora Publica.

Integrante del Departamento Contable —
Tributaria de Carle & Andrioli, firma miembro
independiente de Geneva Group International
Enero 2021

SiGa Emergencia- Distribucion de

garantias por tipo de empresa
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*Garantias otorgadas por el SiGa Emergencias de abril a noviembre de 2020.

Fuente: SiGa.
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Banados de Carrasco: un proyecto superador

» El cuidado del medio ambiente y la busqueda del desarrollo sustentable se debaten entre la pasion y la razon,
entre el egoismo y la generosidad, entre posiciones politicas mezquinas y altruistas planteos mejoradores de una

realidad compleja que demanda acuerdos serios y perdurables.

Por: Daniel Martinez Escames (*)
@D_Martinez71

Esto puede deberse a que, como
afirmaba el senador Gustavo Pe-
nadés, hace un afo, en la con-
tratapa de este semanario, “los
temas involucrados abarcan un
amplisimo espectro que -podria
decirse- refieren a toda la vida.
Desde el uso del agua para todos
los fines a que se dedica, como su
consumo con destino familiar, el
riego, la navegacién o su destino
como materia prima industrial. O
la incidencia de la agricultura, la
ganaderia y la lecheria en el de-
terioro del ambiente y viceversa,
como sucede muchas veces en la
apicultura o la avicultura”.

Por eso, por la importancia del
asunto de que se trata, son in-
numerables -y no siempre bien
intencionados- los protagonistas
de esta obra.

Abundan lobbistas interesados
en sacar alguna ventaja, asocia-
ciones financiadas por poderes
internacionales que tienen mas
el fin de perdurar en el lucro que
avanzar en la honesta solucién
de los problemas ambientales,
desequilibrados que proponen
visiones apocalipticas del futu-
ro de la humanidad, y también
serios y esforzados luchadores
sociales que han estudiado con
afan la problematica y defienden
el cuidado de la naturaleza con
pasiéon y razon.

Estos enfrentamientos se suce-
den en la gran mayoria de los
temas del medio ambiente, pero
hay algunos en los que predomi-
na la unanimidad de opiniones y
la coincidencia en las propuestas
de accion.

En nuestro Uruguay asi ha pasa-
do con respecto a los humedales
y a las areas protegidas. Se ha
logrado avanzar con politicas de
Estado en las definiciones y en
los tratamientos.

He tomado conocimiento de una
zona que requiere ese espiritu de
accién para su desarrollo: los Ba-
nados de Carrasco.

Cuando hice mi primera lectura
del Informe Final (diciembre de
2019) del analisis solicitado por
la Intendencia de Montevideo /
Departamento de Planificacion
/ Divisién Planificaciéon Territo-
rial a un equipo técnico externo,

integrado por Diego Capandeguy
(responsable del equipo), Jime-
na Abraham, Javier Vidal, Mar-
cos Lorenzelli, Mathias Nathan
y Martin Koolhaas, Paul Moizo,
Alvaro Capandeguy (consultan-
te), Beatriz Tabacco (consultan-
te) y Daniela Arias (consultante),
sobre los Banados de Carrasco,
me apasiono el tema y me preo-
cuparon mucho algunas conside-
raciones.

“La definicién de las areas eco-
légicas significativas se realiza
en base a la consideracién de un
conjunto de indicadores prima-
rios que atienden a aspectos pai-
sajisticos, diversidad en la fauna
y flora, el impacto humano actual
y los niveles de urgencia, y el be-
neficio ecolégico y econdmico,
junto a una serie de indicadores
secundarios, que contemplan la
relacion con el ser humano, la
aceptacién social, la demostra-
cion, la investigacion, el turismo
y la recreacién, la educacién y
la oportunidad (Plan de Ordena-
miento Territorial de Montevideo
de 1998 - POT).

A lo que sigue el siguiente comen-
tario del equipo. “Parece adecua-
do que el indicador ‘impacto hu-
mano actual’ pueda determinar
la caracterizacion del Banado de
Carrasco como un “Area de Re-
cuperacion Ambiental”. Pero este
indicador parece tener un peso
relativo muy alto para definir el
nivel de significacién ecolégica
del Banado. Las caracteristicas
ecologicas del Baniado de Carras-
co pueden ser diferentes a las
de otro ecosistema similar (por
ejemplo, Banados del Santa Lu-
cia), pero su nivel de significan-
cia desde este enfoque no deberia
variar de acuerdo al impacto hu-
mano del que es objeto”.

De lo que se concluye en el in-
forme: “Cabria preguntarse en
qué medida esta definicién ini-
cial determiné a priori el ‘valor
ambiental’ asignado al Banado
de Carrasco en el acervo insti-
tucional, cultural y/o social, asi
como luego en el empuje y con-
crecién de medidas tendientes a
restaurar su calidad ambiental (y
en el sistema natural asociado).
En otras palabras, {cudnto pue-
de haber influido esta caracteri-
zacion del Bafiado de Carrasco
para no determinar su incorpo-
racion al Sistema Nacional de
Areas Protegidas?”.

Esa conclusién critica que hace el

prestigioso equipo técnico aludi-
do a algunas consideraciones del
POT 1998, que quit6 bastante re-
levancia a la zona de los Bafiados
de Carrasco, determiné que me
interesara en el tema.

No se necesita ser experto para
comprender que esa area quedo
tristemente librada a su suerte
-mala suerte- por una definicién
cuestionable y que ello tiene con-
secuencias sociales y ambienta-
les muy importantes.

Por eso estoy convencido de que
la intervencién del Estado en los
Bafiados de Carrasco constituye
un proyecto superador de la zona
desde variados aspectos, todos
ellos muy importantes.

Al leer el informe referido se
aprende que “en los tltimos afos
ha venido creciendo la impor-
tancia otorgada a los espacios de
vegetacion incorporados o asocia-
dos a los sistemas urbanos como
elementos que... mejoran la cali-
dad de vida de la poblacién”.

Por eso, “es asi que se les rele-
va, compone y disefia con fines
de gestionar los recursos hidri-
cos, mantener la biodiversidad
en areas de alta intervenciéon
humana, mejorar la calidad de
vida de los habitantes mediante
la creaci6on y cuidado de sitios
para la recreacion, el ejercicio y
el esparcimiento, promover me-
canismos de movilidad amiga-
bles con el ambiente (peatonales
y ciclovias), y finalmente, se les
considera una herramienta tutil
de mitigacién y adaptacion urba-
na al cambio climatico”.

Asi han sido considerados desde
hace ya casi 40 anos, cuando se
configuré el Plan Estratégico de

gestion integrada de la Cuenca
del Arroyo Carrasco (Pecac).

Pero poco se ha hecho en concre-
to, més que la realizacién de di-
versos estudios, todos ellos muy
valiosos, que sirven de base para
llevar adelante politicas de inter-
vencién del Estado en los Baiia-
dos de Carrasco.

Esa tarea tiene ademés la virtud
de integrar a distintos organis-
mos publicos, por la multiplici-
dad de la obra. Desde los minis-
terios de Ambiente, de Turismo,
de Obras Publicas, de Defensa,
de Vivienda, de Economia, hasta
las intendencias de Montevideo
y Canelones, todos ellos deben
involucrarse pues tienen mucho
que aportar.

Hay que sumarle la colaboracion
que pueden brindar distintas or-
ganizaciones de bien publico y
particulares, que seguramente
se interesaran en la recuperacién
del area involucrada desde la 6p-
tica privada.

Desde ya aseguro mi mas esfor-
zado aporte desde la banca que
ocupo en la Cdmara de Represen-
tantes, como mi méas especifica
participacion desde la Comision
Parlamentaria de Medio Ambien-
te que integro.

Como dije al principio, segura-
mente serd una accién en la que
estaremos todos unidos en la bts-
queda de un bien mayor para la
proteccién y desarrollo sustenta-
ble del ambiente

(*) Diputado por Montevideo - Lista 71 —
Partido Nacional
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EMPRESAS & NEGOCIOS

EMPRESARIO AL SOFA > Adriana Toral Directora de Growing

El desafio de hacer
siempre un poco mas

La Asociacion de Jovenes Empresarios del Uruguay (AJE) invito a sus
socios a que sean parte de una instancia de reconocimiento. A través
de la presentacion de candidatos se eligieron a los “socios destacados”,
es decir, aquellos miembros de la comunidad cuyo accionar empresarial
esta regido por el nicleo de valores con los que AJE se identifica y que
en este ano han tenido logros asociados a su capacidad de innovacion,
liderazgo, solidaridad y resiliencia.
En ese sentido, Empresas & Negocios dialogé con una de las
reconocidas: Adriana Toral, quien es directora de Growing.

¢De qué empresa forma
parte y a qué se dedica la
firma?

Soy Psicologa Laboral y di-
rectora de Growing, desde
donde realizo orientacién
laboral aportando herra-
mientas a la busqueda de
empleo y construcciéon del
perfil profesional; asi como
también brindo soluciones
de recursos humanos para
pequefias empresas y em-
prendedores que estan de-
sarrollando sus negocios.

{Como llego a la Asocia-
cion de Jovenes Empresa-
rios del Uruguay?

Conoci AJE a través de
LinkedIn. En simultaneo,
en un evento de emprende-
durismo, conoci a un socio
quien me recomend6 acer-
carme a la asociacion. Me
hice socia con un poco de
escepticismo y con un ho-
rizonte temporal definido.
A dos anos de integrar esta
comunidad puedo decir que
sumarme a AJE fue una de
las mejores decisiones que
tomé en 2019.

¢Como ha sido para
Growing adaptarse a la
nueva normalidad que
llegé con la pandemia?

La dindmica del teletraba-
jo no fue un gran cambio,
ya que el 80% de la misma
era de forma remota. La
variante estuvo en soste-
ner un servicio profesional
durante una situacion de
emergencia sanitaria mun-
dial, buscando la vuelta de
tuerca para que la empresa
siguiera funcionando.

AJE la ha reconocido por
su compromiso, dedica-
cion y capacidad de supe-
racion para salir adelante
en momentos adversos
como la critica situacién
actual. ¢A qué se debe?
Creo que se debe a que voy
para adelante con actitud
positiva. La pandemia no es
la primera crisis por la que
he pasado; he aprendido
que para sobrellevarlas, la
sinceridad y la aceptaciéon
de lo que sucede en el ahora
son buenas herramientas.
En marzo, lo tinico que pen-
sé fue: “Esta pandemia no
me va a sacar del juego”; y si
bien fue una montana rusa
para Growing, no tuve mie-
do ni vergiienza de decir
que me estaba yendo mal.
Hice lo mejor que pude, con
el desafio de hacer siempre
un poco mas. Cuando recibi

el reconocimiento me emo-
cioné mucho, fue inespera-
do y muy motivador.

(Espera continuar traba-
jando de la misma manera
durante el afo entrante?
En pleno enero no me ani-
mo a decir que el cambio va
a ser rotundo. El 2020 me
mostro las fortalezas y pun-
tos flojos de Growing, por lo
que la empresa se encuentra
en proceso de revision y ac-
tualizacién. Es momento de
poner la casa en orden para
continuar generando valor.

¢{Qué balance general
podria hacer de su area de
trabajo recapitulando este
20207

Mirando en perspectiva
puedo decir que fue un ano
positivo, de mucho apren-
dizaje. Hubo momentos in-
creibles cargados de buenas
noticias y de personas que
apostaron a la propuesta de
Growing, asi como momen-
tos donde tuve que remar
en la incertidumbre para
salir adelante. Creo que fue
un afo que nos obligd a re-
flexionar en todo sentido.
El 2020 fue una escuela que
nos saco de la comodidad a
todos.

SENAS DE IDENTIDAD

Adriana naci6 en Maldonado, pero al comenzar sus
estudios universitarios se trasladé a Montevideo. Es
Licenciada en Psicologia, egresada de la UdelaR. Cuen-
ta con formacion en el area de Recursos Humanos, es
Practitioner en Programaciéon Neurolingiiistica y di-
plomada en Formacién de Formadores, egresada de la

Universidad ORT.

De nina queria ser astronauta, pero finalmente se deci-
di6 por la psicologia. Comenz6 a trabajar con 15 anos,
pasando por diferentes empresas de diversas areas que
la llevaron a ser la profesional que es. La orientacién al
cliente es algo que estuvo siempre presente en su ca-

mino.

Se define como una persona proactiva y tenaz. Su libro
favorito es El principito, de Antoine de Saint-Exupéry.
Si se trata de cine, asegura tener muchas peliculas fa-
voritas, pero El secreto de sus ojos, de Juan José Cam-
panella, es de las principales. La frase que la rige en su
vida es: “Stay hungry, stay foolish”, de Steve Jobs. En su
tiempo libre disfruta de ver cine y siempre esté abierta
a nuevas recomendaciones de peliculas.

¢Cuales son las expectati-
vas que tiene la empresa
para 2021?

Seguir creciendo, sin du-
das. Apuesto a generar una
comunidad mas grande ba-
jando a tierra los proyectos
que quedaron pendientes
al comienzo de la pande-
mia. Es momento de poner
en practica los aprendizajes

que nos dejo el ano pasado.

¢Algo mas que quiera
agregar?

Simplemente agradecer a
quienes han sido parte. El
crecimiento de Growing
se debe a muchas personas
que estan desde la confian-
za en el servicio y apoyo
profesional.

El arte del distanciamiento

» Hospital Britanico realiza campaiia que apela a la creatividad para mantener

distancia en las playas

El Hospital Britdnico invité
a sus socios a inspirarse en
la artista plastica Ag6 Paez
Vilaré y realizar sus pro-
pios mandalas en la arena,
con el objetivo de mantener
la distancia segura en la

playa.

La campana de sensibili-
zacién propone dibujar un
mandala, como los que rea-
liza la artista en su atelier,
de modo de facilitar un dis-
frute seguro de la perma-
nencia en la playa.

Bajo la consigna “Cuidando

la naturaleza y cuiddndo-
nos entre todos”, el Hospi-
tal Britanico comparti6 con
sus socios, usuarios y toda
la comunidad, una inicia-
tiva ludica alineada con su
objetivo principal de salva-
guardar la vida humana.
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BANDEJA DE ENTRADA > Servicio y calidad

Un clasico del Este abre sus puertas

Ovo Beach, el parador de Enjoy Punta del Este, recibié al publico con alta
gastronomia y originales propuestas en el inicio de la temporada 2021.

I i

T i

Inaugurando  oficialmen-
te la temporada de verano
2021, Enjoy Punta del Este
llevo a cabo la apertura
de su parador Ovo Beach,
adaptado a las nuevas cir-
cunstancias, pero con origi-
nales iniciativas, y brindan-
do el servicio y calidad de
atencion que lo caracteriza.
Con aforo limitado y cum-
pliendo con las medidas
sanitarias estipuladas por
el Ministerio de Salud Pu-
blica (MSP), el reconocido
parador ubicado en la playa
Mansa volvié a formar parte
de las principales propues-
tas del balneario, para el
disfrute del publico. Abier-
to hasta las 22:00 horas,
Ovo Beach brindara nueva-
mente una oferta gastrono-
mica y coctelera, en veladas
ambientadas con musica,

a cargo, por ejemplo, de DJ
Seba y Alana Ley.

El plato estrella de la tem-
porada es langosta grillada,
perfumada con lima - li-
moén, jengibre y cilantro,
sobre ceviche tropical de
vegetales y salsa de Ajonjo-
li, que puede marinarse con
espumante o vino blanco.
Por otra parte, se realizara
la edicién “St. Tropez bajo
las estrellas”, a cargo del
iconico restaurante del ho-
tel, que llevard un menu
especial para disfrutar a la
privilegiada vista del para-
dor, las noches de hoy vier-
nes 8 y manana sabado 9
de enero. Ademads, en esta
oportunidad, los wurugua-
yos con tarjetas Visa tienen
20% de descuento.

Por otro lado, todos los
dias de 19:00 a 20:00 horas,

tendra lugar el “Tanqueray
O’clock”, en el que podra
saborearse un delicioso
Gin Tonic de autor, mien-
tras que junto a Johnnie
Walker se celebrardn los
200 anos de la renombra-
da marca de whisky, con
un trago Highball de au-
tor, con las versiones Red
y Black de la bebida todos
los martes y jueves de ene-
ro. También tendrédn des-
cuento del 20% quienes
abonen con Visa.

Ubicado en La Proa, junto
a la entrada principal del
resort, el restaurante Las
Brisas Wine Bar de Enjoy
celebré el comienzo de la
temporada, ocasién en la
que se presenté el nuevo
spot del verano invitando
a disfrutar de los vinos de
Bodega Familia Deicas.

> Hasta las nubes

Starbucks te lleva

Con una textura esponjosa y cremosa,
inspirada en la leche merengada, Cloud
Macchiato y Caramel Cloud Macchiato se
integran al grupo de bebidas espresso de

Starbucks Uruguay.

Comprometidos con con-
tinuar ofreciendo a sus
clientes bebidas innovado-
ras que superen sus expec-
tativas, Starbucks Uruguay
dio la bienvenida a la fami-
lia Cloud Macchiato a su
mend, desde el pasado 5 de
enero en todas las tiendas
del pais.

Inspiradas en la leche me-
rengada, una bebida tradi-
cional espanola, el Cloud
Macchiato y Caramel Cloud
Macchiato se integran al
grupo de bebidas espresso,
ambas con opcién en su
version helada.

Estas bebidas consisten en
una nube de espuma de
leche fria con una textu-
ra ligera, esponjosa y sua-
ve como la seda, cubierta
con capas de café espresso.
El Caramel Cloud Macchia-
to, ademads, fusiona el café
espresso con un toque de

vainilla y es cubierto con
una rejilla de caramelo.

El Macchiato ha sido parte
del ment de Starbucks des-
de hace mas de cuatro déca-
das y es ya un clasico pre-
ferido de los clientes. Para
crear Cloud Macchiato, el
equipo de desarrollo de
producto de Starbucks di-
seé una receta especial,
utilizando Polvo Nube que
contiene clara de huevo, un
ingrediente clave para lo-
grar una capa esponjosa y
cremosa en la leche fria.
Starbucks Uruguay invi-
ta a todos sus clientes a
descubrir las nuevas bebi-
das Cloud Macchiato y dis-
frutarlas en cualquiera de
las tiendas habilitadas del
pais a través de sus servicios
de take away, drive-thru o
servicio de lobby, asi como
pedirlas a través de la plata-
forma de delivery.

Impulso en Punta

» Rappi llega a Punta del Este y refuerza su apuesta en
Uruguay con mas de 80 comercios en su plataforma.

Como parte de la estrate-
gia de crecimiento, Rappi
anuncia su llegada a la
ciudad de Punta del Este.
Ahora quienes estén en el
Este podran acceder a los
principales servicios de la
aplicacién que son super-
mercados, tiendas express,
restaurantes, bebidas y
mascotas.

Ademas, los usuarios po-

dran tener acceso a mas de
80 marcas y comercios que
estaran disponibles en la
plataforma, de las cuales
se resalta Tienda Inglesa
Kinko, Chiviteria Marcos,
Farmashop, La pasiva, La
Vista Parador, McDonald’s,
Bettys, Donut City, Il Baret-
to, entre otros.

“Estamos muy contentos
de que Rappi esté presente

en Punta del Este. En esta
ciudad hemos tenido una
muy buena recepciéon por
parte de los usuarios, de
los repartidores y de los
comercios aliados y espe-
ramos seguir aportando y
creciendo en conjunto con
la economia local”, comen-
t6 Gustavo Zerbino, gerente
general de Rappi Uruguay.
“Nuestras expectativas con
este lanzamiento son muy
altas y confiamos en que,
a través de nuestra tecno-
logia, miles de pymes y
personas podran generar
ventas incrementales y ga-
nancias extra”, concluy6 el
ejecutivo.

Los repartidores podran
entregar pedidos mientras
el usuario se encuentre

dentro Maldonado y Punta
del Este hasta la Parada 20
de la Brava.
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BUENAS IDEAS > Memoria viva

Un mural para el mundo

Un antiguo mural de Carlos Paez Vilaré fue replicado por su hija en el
Aeropuerto Laguna del Sauce. La artista, Ago Paez Vilarg, recreo la obra
pintada por su padre en 1983 para que quienes pasen por la terminal
aérea fernandina puedan disfrutarla.

.——r— "

La recreacion del mural,
pintado en 1983, estuvo a
cargo de la artista plastica
Ag6 Pédez Vilard, hija del
autor, quien manifesté su
orgullo por haber sido con-
vocada para llevar adelan-
te esta tarea, que pretende
mantener viva la memoria
de una figura tan querida
por todos los uruguayos,
como fue Paez Vilaré.
“Papé decia que lo impor-
tante de los murales era
que lo vieran todas las per-
sonas. El mural es para el
mundo, para el publico en
general. Para disfrutarlo no
necesitas entrar a una ga-
leria o a un museo. Esto le
llega al pueblo, es como un
cartel que te conecta con el
mundo”, expreso.

Por su parte, el gerente ge-
neral del Aeropuerto de
Laguna del Sauce, Alejan-

dro Rivero, destacé la im-
portancia que tiene para
la compania el hecho de
seguir perpetuando la vi-
gencia de las obras de este
emblematico artista uru-
guayo, a través de una ré-
plica pintada por su hija,
algo que agrega aun mas
valor a este proyecto.

Para continuar con una
costumbre tipica de Carlos
Péez Vilaré, que invitaba a
todas las personas a “dar
una pincelada para las bue-
nas ondas” en sus obras, el
mural también conté con la
participacion de otra de sus
hijas, Beba Paez Vilaro, de
su nieta Sofia Balut, del ar-
tista José Gallino y de quie-
nes se acercaron a dejar su
huella en aquella obra.
“Esperemos que esta répli-
ca refleje todo el legado que
mi padre me dejé y que,

Un Okm a un clic de distancia

» Nissan lanza su innovador sitio de e-commerce, una
plataforma que acerca la posibilidad de comprar un
modelo de la marca con importantes facilidades y desde

la comodidad del hogar.

Para continuar brindando
los mejores beneficios a sus
clientes a la hora de reno-
var o adquirir sus vehicu-
los, Nissan lanz6 su inno-

vador sitio de e-commerce,
a través del que se puede
consultar el amplio catalo-
go de Okm que ofrece la re-
conocida marca japonesa,

a través de estos colores,
podamos llegar a todas las
personas como él queria”,
mencioné Beba.

Respecto al mural, Agé se-
fial6 que cada elemento que
lo conforma simboliza una
parte de la historia de Pun-
ta del Este, con la perfecta
combinacién de trazos cur-
vos y rectilineos que han
caracterizado a sus creacio-
nes desde siempre.

La concrecion de esta ini-
ciativa fue posible gracias
al aporte de Figalsur S.A.
Grupo Chateau — Proyecto
Inmobiliario Fendi Cha-
teau y el apoyo de Pinturas
Inca. Este no es el primer
homenaje que recibe Car-
los Pdez Vilaro por parte de
Corporacién América, ya
que desde 2018 la sala de
arribos del aeropuerto lleva
su nombre.

asi como acceder a los ser-
vicios asociados a la com-
pra de automéviles, desde
la comodidad del hogar.
Con una interfaz simple e
intuitiva, el sitio web nis-
sanstore.com.uy/store per-
mite alos usuarios observar
los distintos automoviles
de la marca y personali-
zar sus biisquedas segtn el
tipo de carroceria que de-
sean, el modelo y el rango
de precios de interés.

Compromiso

Un empuje al deporte

Nissan es el nuevo sponsor oficial de la Unién
de Rugby del Uruguay. La marca de vehiculos
japonesa apoyara la preparacion de los equipos de
este deporte durante los proximos cuatro ainos.

Como parte de su compro-
miso por apoyar el deporte
nacional, Nissan sell6 un
acuerdo con la Unién de
Rugby del Uruguay (URU)
para ser su sponsor oficial
por los préoximos cuatro
anos.

“Estamos orgullosos de ayu-
dar a que estos atletas con-
tinGen  representdndonos
en esta disciplina, a la que
le dedican a diario mucho
tiempo y esfuerzo, para po-
sicionar en lo mas alto al
pais”, expresé Adrian Rosso,
gerente Comercial de Grupo
Santa Rosa para Nissan.

=k B3

NISSAN NU

De esta manera, la marca
japonesa se vuelve el prin-
cipal sponsor de la URU,
contemplando asi al equipo
Los Teros, al Seleccionado
Uruguay XV y Seven, y a
los arbitros del Campeonato
Uruguayo.

Ademas, a través de esta
alianza, Nissan acompana-
ra a Los Teros en su camino
para formar parte de la Copa
Mundial de Rugby 2023,
que se disputara en Francia,
buscando ser uno de los tres
equipos que representaran
al continente americano en
dicha competencia.

Santiago Slinger y Adrian Rosso.

al seleccionar
una opcién, se encontrara
informaciéon del vehiculo,
con sus principales carac-

Asimismo,

teristicas, desde las ver-
siones y colores en los que
estd disponible, hasta los
tipos de transmision.

La plataforma, ademaés,
cuenta con la funcién de
estimar el valor de un au-
tomovil usado, en caso de
que el cliente quiera en-
tregarlo como forma de

pago; con una calculadora
de financiacién, para con-
tar con una aproximacién
del valor de las cuotas; asi
como conocer las diversas
maneras de abonarlo; de
extender la garantia; coti-
zar el seguro de la unidad y
el costo del mantenimiento.
Este el tltimo aspecto, a su
vez, contard con descuen-
tos especiales para quienes
elijan comprar a través de
esta via.
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LANZAMIENTO

> Calidad y diseno

El comienzo de una nueva era

Samsung Electronics presentoé las lineas de TV 2021 Neo QLED, Micro LED y Lifestyle, destacando el compromiso con un
futuro sostenible y accesible. Ademas, cumple 15 afios como marca lider mundial de televisores.

Samsung presenté el pasa-
do miércoles 6 de enero su
cartera 2021 de pantallas
de TV Neo QLED, Micro
LED y Lifestyle durante su
primer evento virtual First
Look antes del CES 2021. La
nueva linea subraya el com-
promiso de Samsung con
la accesibilidad, la sosteni-
bilidad y la innovacién con
nuevos avances que ayudan
a redefinir el papel de la te-
levisién en los hogares de
los consumidores.

“Durante el ano pasado
hemos sido testigos del pa-
pel fundamental que des-
empenod la tecnologia para
ayudarnos a continuar con
nuestras vidas y mante-
nernos conectados entre
nosotros”, dijo JH Han,
presidente de Visual Dis-
play Business en Samsung
Electronics. Asegur6 que
el compromiso es con un
futuro inclusivo y sosteni-
ble, que va de la mano de la
basqueda de la innovacién
para satisfacer las necesida-
des cambiantes de los con-
sumidores.

En los préximos afios, Sam-
sung se embarcard en un
viaje de “Going Green” para
alinear las operaciones co-
merciales de TV con pro-
gramas de sostenibilidad a
largo plazo como reducir la
huella de carbono y mejorar
la eficiencia energética; un
disefio de empaque sosteni-
ble y control remoto de cel-
da solar.

Verano seguro

Mas tecnologia

Por otra parte Samsung esta
llevando QLED al siguien-
te nivel habilitado por una
nueva fuente de luz, Quan-
tum Mini LED controlado
con precisiéon por Quantum
Matrix Technology y Neo
Quantum Processor, un
potente procesador de ima-
genes optimizado para Neo
QLED.

Los modelos 2021 Neo
QLED 8K y 4K de Samsung
ofrecen funciones inteli-
gentes que amplian el papel
del televisor y ayudan a los
consumidores a satisfacer
sus necesidades cambiantes
cuando se trata de fitness,
entretenimiento y la oficina
en casa. Samsung Health
transforma el hogar en un
gimnasio personal, y la nue-
va funcién Smart Trainer
rastrea y analiza la postura
en tiempo real.

Por otra parte, Super Ul-
trawide Game View ofrece

» McDonald’s entregara, durante todo enero, un kit
de prevencion en las playas para colaborar con la no
propagacion del virus del covid-19.

a los videojugadores la op-
cién de jugar no solo con la
relacion de aspecto amplia
de 21: 9, sino incluso con la
relacion ultra ancha de 32:
9. El campo de visién mas
amplio garantiza que no
se pierdan ni un momento
de la accién. Y con Google
Duo, los consumidores pue-
den usar su teléfono para
iniciar una videollamada
de alta calidad y velocidad a
la que pueden unirse hasta
32 personas, sin importar el
sistema operativo que estén
usando.

Ver a otro nivel

Samsung ha hecho que Mi-
cro LED esté disponible en
un formato de TV tradicio-
nal por primera vez, brin-
dando a los consumidores
una experiencia visual im-
presionante en una panta-
lla ultra grande de préxima
generacion. Disponible en
110”7, 99” y tamanos mas

En una temporada de vera-
no especial y donde es cla-
ve disfrutar en familia y, a
la vez, cuidarse y tener a
mano elementos de preven-
cién ante el coronavirus,
McDonald’s expande el pro-
grama McProtegidos que
implementa en sus restau-
rantes desde el inicio de la
pandemia a través de diver-
sas medidas de prevencion
para sus clientes y emplea-
dos, y lo lleva a las playas
de Punta del Este, Piridpo-
lis, Atlantida, Ciudad de la
Costa y Montevideo.

Por eso, durante el mes de
enero, McDonald’s entrega-

pequenos para fin de ano,
la nueva linea utiliza luces
LED del tamafio de un mi-
crometro para eliminar la
luz de fondo y los filtros de
color utilizados en las pan-
tallas convencionales. Se
ilumina automéaticamente
y produce colores y brillo
reales a través de sus 24 mi-
llones de LED controlados
individualmente.

Por una Mejor Normalidad
Sebastian Sung, presiden-
te y Head de Samsung Re-
search, presenté la vision
de la marca de una Mejor
Normalidad y cémo los dis-
positivos presentados en la
Press Conference de CES
2021 (el préoximo lunes 11
de enero) ayudaran y empo-
deraran el dia a dia.

“El 2020 fue un ano como
ningdn otro, ganamos pers-
pectiva sobre las cosas que
realmente importan, tales
como nuestra salud y nues-
tros seres queridos, y las
experiencias que realmen-
te valoramos”, comienza el
texto.

Continta diciendo que para
adaptarnos a “nuestra nue-
va forma de vivir, adopta-
mos la tecnologia a gran
velocidad, usédndola para
conectarnos con otros y en-
contrar una nueva alegria
en nuestro dia a dia desde
la comodidad de nuestros
hogares. La usamos para
seguir avanzando, précti-
camente en un momento en

rd a los nifnos en las playas
un divertido kit con alcohol
en gel y barbijo que se suma
a las pulseras identificato-
rias que permiten a los pa-
dres no perder a los ninos

en la playa.
Asimismo, McDonald’s
mantiene su programa

McProtegidos en todos
los restaurantes del pais
que comenz6 a implemen-
tarse desde el inicio de la
pandemia, siguiendo las
determinaciones de las
autoridades locales ante
la situaciéon del covid-19
y con medidas extras en-
focadas especificamente

que parecia que todo lo de-
mas se habia detenido”.
Destaco que el afio pasado
Samsung inici6 la nueva
década en CES. “Alli habla-
mos de un mundo en el cual
nuestros espacios de vida se
convertirian en estudios de
entrenamiento y espacios
de reunién. Poco sabiamos
en dicho momento sobre
como estas experiencias lle-
garian a ser tan importan-
tes. Asi que, si bien es posi-
ble que no nos reunamos en
persona en Las Vegas este
afio, este puede ser el CES
mas emocionante hasta
ahora, ya que embarcamos
en la siguiente etapa de esta
jornada y nos enfocamos en
experiencias que mejoran
su vida, y el mundo donde
vivimos. Juntos, podemos
crear una Mejor Normali-
dad Todos”, reflexioné.
Anadi6 que esta Mejor
Normalidad para Todos
se centra en la idea de que
con la tecnologia adecuada,
“estamos listos para un fu-
turo mejor y mas brillante.
Estoy ansioso por darles la
bienvenida a la conferencia
de prensa CES de Samsung
para revelar cémo sera la
Mejor Normalidad, comen-
zando con tecnologia per-
sonalizada para usted, IA
para mejorar su vida hoga-
refia y expandiendo el tema
a través de la innovacion
que marca una diferencia
real en nuestra sociedad y
en nuestro mundo”.

para cuidar el contacto,
respetar la distancia social
e intensificar la limpieza e
higiene.

Al respecto, el director ge-
neral de McDonald’s Uru-

guay, Ricardo Mséndez,
senalé que el programa
McProtegidos en Verano,

ademés de contribuir con
la seguridad de los ninos a
través de la pulsera identi-
ficatoria como en otras tem-
poradas, incorpora el kit de
verano con el tapabocas y
alcohol en gel con el objeti-
vo de que las familias pue-
dan disfrutar de la playa y
evitar posibles contagios.
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En diez meses > GANO MAS DE 900%

El Bitcoin supero los USS 40.000
y batié un nuevo récord

» La criptomoneda alcanzé los USS$ 40.000. Analistas del mercado creen que puede desplazar al oro como
refugio de valor; solo en lo que va de 2021 acumula un alza de 37%.

El Bitcoin (BTC) alcan-
z0 ayer jueves un nuevo
récord en su cotizacién
al tocar los US$ 40.180 y
contintia con la racha al-
cista que, en el altimo mes,
llevé a la criptomoneda a
duplicar su precio y, en los
ultimos 10 meses, a incre-
mentarlo més de 900%.
Tras alcanzar ese nuevo
méximo, el precio luego se
desinfl6 hasta estabilizarse
en torno de los US$ 38.500,
un valor que sigue siendo
histérico, ya que sélo en lo
que va 2021 acumula un alza
de 34%, segtin datos del por-
tal especializado en cripto-
monedas CoinMarketCap.
El paquete de estimulo
fiscal sin precedentes que
adoptaron las principa-
les potencias econdmicas
del mundo, desde Estados
Unidos hasta la Unién
Europea, para moderar el
impacto de la crisis del co-
vid-19 estd generando una
revaluaciéon de los activos
financieros en el mundo y,
sobre todo, del Bitcoin.
Parte del impulso que tuvo
el Bitcoin se produjo por la
compra de cerca de US$
1.300 millones en acciones
negociadas en BTC que
realiz6 el fondo de cober-
tura con sede en Singapur
Three Arrows Capital.

La compra de 38.888.888
acciones emitidas por
Bitcoin Trust (GBTC), el
fondo BTC de Grayscale
a un valor de US$ 34,10
por accién, fue confirma-
da por una presentacion
ante la Comisién de Bolsa
y Valores de los Estados
Unidos (SEC) y se trat6 de
la adquisicién Gnica mas
grande registrada hasta
el momento.

Desde el impacto de las
primeras cuarentenas en
marzo de 2020, el Bitcoin
incremento su precio més
de un 900%, apalancada
tanto por la demanda de
inversores instituciona-
les y fondos de inversién
como de pequenos aho-
rristas, que se subieron a
la demanda de las cripto-
monedas sobre el cierre
del afo.

La criptomoneda sumo en
2020 el apoyo de inverso-
res convencionales y em-
presas como Paypal, que
acepté a la criptomoneda

como forma de pago para
los productos que se co-
mercializan en su plata-
forma, por lo que se esta
dando la idea de que Bit-
coin es un activo durade-
ro y no una burbuja espe-
culativa, como sucedid a
fines de 2017.

Al respecto, bancos de la
talla de JP Morgan pronos-
ticaron que el criptoactivo
mas famoso del mundo
alcanzara los US$ 146.000
por unidad, mientras que
Guggenheim la cifré6 en
US$ 400.000.
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MTOP extiende area metropolitana

El Ministerio de Transporte y Obras Publicas
(MTOP) extendid el drea metropolitana —que
hasta hoy llegaba hasta Araminda— hasta
el balneario Jaureguiberry, en el limite entre
Canelones y Maldonado.

Con la extension, quienes viven en Santa Lucia
del Este, Biarritz, Cuchilla Alta, Sierras del Mar,
Santa Ana, Balneario Argentino y Jaureguiber-
ry podran acceder a servicios de transporte
suburbanos.

Ello implica que los usuarios cuentan con un
servicio mas barato, mas frecuencias y acceso
directo a la terminal de Baltasar Brum. La linea

Il

712 de Copsa sera la que hara el recorrido sub-
urbano hasta Jaureguiberry.

El coordinador del Area Metropolitana del MTOP,
Joselo Herndndez, informd que se mantendra la
linea 713 como servicio de corta distancia, con
salidas desde la terminal Tres Cruces.

Tras la medida, practicamente todas las local-
idades del departamento de Canelones que-
daron comprendidas en el darea metropolitana.
Las unicas excepciones son Migues y Montes.
Hernandez informd que se esta trabajando junto
a las empresas de transporte para incluirlas en
el futuro.
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Los jovenes en politica

Por: Rafael Rondan Cavani (*)
@rrcavani

Los jovenes, cuando empezamos
nuestra actividad de militancia en
cualquier partido politico, tene-
mos los ideales a flor de piel, las
ganas, el empuje y la valentia de
mostrar lo que podemos hacer y
a lo que podemos y queremos lle-
gar. La politica no es un juego, es
una forma de vida que nos apasio-
na, nos interpela y nos emociona.
Como bien nos recuerda el papa
Francisco, “la politica es la forma
mas alta de la caridad”, siendo
considerada esta como la mas im-
portante de las tres virtudes teolo-
gales. De ese modo entendemos y
participamos de la vida politica,
dejando todo nuestro esfuerzo y
nuestra vida por el préjimo.
Pasando al tema politico en si
mismo, cuando comenzamos
nuestra incursién en el ambito
y la actividad politica, nos pasa
a todos los jovenes que tenemos
que cambiar la mirada respecto
de lo que estamos acostumbrados
en otros espacios de la vida so-
cial. En politica nos encontramos
con un nuevo grupo social al cual
hay que adaptarse, a eso se suma
el relacionamiento con los demas;
te encontrds con un grupo social
de debate.

Durante muchos afos era dificil
llegar a lugares de decision sien-
do jovenes ya que los “mayores”
ocupaban todos los espacios y
no habia lugar para nosotros. En
el Partido Nacional los jévenes,
desde hace 15 afios, tenemos una
estructura orgénica dentro del
mismo, que nos permite ir asumi-
endo responsabilidades y, a su
vez, aprender el oficio del politico.
Eso nos lleva a un escalonamiento
en el crecimiento personal como
“actores politicos”.

A partir del 1° de marzo pasado,
el Partido Nacional desde el Go-
bierno demostré que se abrié a
las nuevas generaciones, donde
muchos jovenes ocupamos lug-
ares de relevancia, enriquecien-
do el debate con nuevas ideas
y nuestra visién del presente y
del futuro.

Desde ese momento, nuestro jo-

ven presidente, Luis Lacalle Pou,
dejé en evidencia que el didlogo y
lo que nos une como sociedad es
base fundamental de un gobierno
justo. En este sentido, todos los
actores politicos estdn contemp-
lados: caudillos, politicos de pura
cepay los jévenes; todos podemos
trabajar en conjunto, lo que nos va
a llevar a un mayor entendimiento
y mejor gestion.

En nuestro caso integramos el Es-
pacio Cuarenta, agrupacién que
entiende a los jovenes como par-
te importante de su sustento, su
motor. En este contexto, muchos
de nosotros ocupamos lugares de
decision, sitios que enriquecen el
debate y nos permiten ser actores
del cambio real de la sociedad.
Asimismo, el Partido Nacional ha
demostrado que tiene capacidad
de renovacién politica gracias a la
formacién cultural, ideoldgica y
valores que nos inculcan perma-
nentemente desde la propia diri-
gencia del partido en diversas in-
stancias, como charlas y talleres,
ademas del ejemplo que nos brin-
dan con su actuacion.

En la daltima contienda elector-
al fui electo edil de Montevideo
y desde la Junta Departamental
podremos hacer llegar nuestras
propuestas e ideas a los ambitos
de decisién. Somos un espacio
politico que pregona la plural-
idad de ideas, donde el debate
y la formacién son nuestros
grandes pilares.

Desde este lugar hemos podido
realizar acciones para mejorar la
gestion municipal. Nos toca un
tiempo dificil, ya que estamos
padeciendo una prolongada pan-
demia y casi toda nuestra atencién
tiene que estar dirigida hacia alli.
Sabiendo esto, hemos presentado
varias mociones, una de ellas ha
sido la del aforo en las playas de
Montevideo. Esta consiste en “par-
celizar” las playas con el fin de
evitar las aglomeraciones. Dicho
“parcelamiento” se podria realizar
con unos aros de dos o tres metros
de didmetro, de lona, puestos so-
bre la arena, y asi mantendriamos
las burbujas familiares.

Nuestra propuesta no tuvo re-
spuesta, por el momento, de par-
te de la intendenta de Montevi-
deo, pero seguimos insistiendo ya
que estamos en los primeros dias
de enero y las aglomeraciones se

estdn dando en toda la costa del

departamento. Seguimos espe-
ranzados en tener una respues-
ta positiva de la Intendencia de
Montevideo, pero de no ser asi,
debemos pensar en la creacién de
algtin proyecto de aforo con el fin
de evitar més contagios masivos.
También hemos realizado varios
pedidos de informes a diferentes
areas de la intendencia en lo que
concierne al tratamiento de resid-
uos. Es un tema en el que creemos
que hay un gran debe y como mon-
tevideanos es necesario ponernos
de acuerdo para resolverlo anali-
zando la cuestion con la seriedad
que merece. Tiene que ver tanto
con el reciclaje de los residuos,
la limpieza, la sanidad, como con
el cuidado del medio ambiente,
entre otras cosas. Damos por de-
scontado que primara el bienestar
de todos los ciudadanos que aqui
habitamos y, en el correr de este
periodo, de ser posible de este
ano, encontraremos entre todos
una soluci6n a un problema que
ano a ano se agudiza.

En otro orden de cosas, tene-
mos pensado también retomar
la propuesta de la colocacion
de la estatua de la Virgen Maria
en la Aduana de Oribe. Se habia
presentado en primera instancia
en el ano 2016, con un proyecto
enviado a la Junta Departamen-
tal por el entonces intenden-
te de Montevideo, Ing. Daniel
Martinez, quien apoyé la inicia-
tiva desde el comienzo, pero lu-

ego no llegé a prosperar ya que el
Frente Amplio, que tenia mayoria
absoluta, no apoyé la idea. Esta-
mos convencidos de que no se
debati6 el tema suficientemente;
hay muchos argumentos para ex-
poner desde la pluralidad social
y cultural, que nada tienen que
ver con lo meramente religioso.
Si bien esas mayorias el Frente
Amplio las mantiene, creemos
firmemente que el proyecto es
viable y que conversando podre-
mos ponernos de acuerdo. Esta-
mos confiados en llegar a buen
puerto con esa iniciativa tan
querida y esperada por muchos
montevideanos que se acercan
ano a afo el ultimo sabado de en-
ero para rendirle homenaje a la
Madre de Dios.

El 2021 es todavia una incé6gni-
ta en muchos aspectos ya que no
sabemos céomo va a evolucionar
la pandemia ni cuando sera la va-
cunaciéon masiva. Estamos men-
talizados para trabajar con todas
las energias puestas en mejorar
Montevideo, wuna maravillosa
tarea que nos hace sentir orgullo
del voto de confianza que los ciu-
dadanos de la capital nos dieron
para cuidar sus intereses y pelear
por sus anhelos.

El desafio recién comienza y esta-
mos prontos para llevarlo adelan-
te sin prisa, pero sin pausa.

(*) Edil de Montevideo — Espacio 40 —
Partido Nacional



